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METOANYECKHUE PEKOMEHJAIINHU
11O BBITOJIHEHHWIO H O®OPMJIEHHUIO
KOHTPOJIBHOH PABOTbI

1 Konu4ecTBO KOHTPOJBHBIX paOOT yCTAHABIMBAETCS YYEOHBIM IJIAHOM —
OJlHa KOHTpoJibHas pabota B cemecTp. CTyaeHThI, (aMUINHA KOTOPBIX HAYUHAIOTCS
c OykB OoT A 10 M BKJIIOYUTENHHO, BBHITIOIHSIOT MEPBBIM BapuaHT, oT H mo S —
BTOPOM.

2 [IucbMeHHBIE KOHTPOJIbHBIE Pa0OThHI CIENYET BBINOJIHATH B OTAEIBHOM
terpaau. Ha TeTpagm AOMKHBL OBITh HamucaHbl (paMWiIMs, WHULKAAJBL,
CHEUANIBbHOCTb, KYPC, aIpeC CTYJI€HTa, HOMEP KOHTPOJIbHON padOThI.

3 PaboTel J0mKHBI OBITH HANMUCAHBI AKKYpPaTHO, YETKUM ITOYEPKOM, B
TeTpaau B KIJIETKY CleIyeT MucaTh uyepe3 CTpouky. llpu BeImoiaHEHHH paOOThI
HEO0OXOIMMO OCTaBJISITh B TETPaJM LIMPOKHUE MOJs ISl 3aMeYaHul, UCTIPaBIICHUN
M METOIMYECKUX PEKOMEHIalMi IpernoaaBarens. MIHOCTpaHHBIM TEKCT KaKIOTO
3a1aHUsl HY)KHO IIEPENMCBhIBATh HA JIEBOWM CTpPAaHHILE TETPAaaHW, a Ha IIPaBOU
CTpPaHULE JaBaTh €r0 PYCCKUU IEPEBOJ U BBINOIHATH 3aJaHHUE

4 BeinonHeHHbIE paOOThl OTIHPABISAIOTCS A MNPOBEPKU B YCTAHOBIICHHBIE
cpoku. Eciau koHTponbHas paboTa BBINOJIHEHA HE B COOTBETCTBHH C yKa3aHUSIMU,
HE TMOJHOCTBHIO WJIM HENpaBWIbHO OGOpMIICHA, OHA BO3BpAIIAETCA CTYIEHTY 0e3
IIPOBEPKH.

5 Ilpu monyyeHuH OT PEIEH3EHTa MPOBEPEHHOM KOHTPOJIBHOM paboThI
ClenyeT BHHMMATEIbHO O3HAKOMUTHCS C 3aMEYaHHAMU M TNPOAHAIU3UPOBATH
OoTMEUYeHHble B pabore ommuOku. Cienyer npopadorarh emie pa3 y4eOHbII
Marepuall, PYKOBOACTBYACH YKa3aHUSAMM peELEH3EeHTA. Bce INpennoxeHus, B
KOTOpPBIX OBbUIM OOHAPYKEHbl OMIMOKM, HYXKHO I€penucaTb HAYUCTO B
MCIIPABJICHHOM BH/JI€ B KOHIIE IAaHHON KOHTPOJIbHOUN pabOTHI.



KOHTPOJIbHBIE PABOTbI 110 TUCITUIVINHE
«AHOCTPAHHBDBIA A3BIK (HEMELKHUN)»

KOHTPOJIBHAA PABOTA 1

Bapuanr 1

1. IlepenuimmuTe MNpeIOKEHUNA, MNOAYCPKHUTE M ONpegeJuTe
BpeMeHHYI0 ¢popMmy ckazyemoro. IlepeBeaure npenioxKeHus.

1. Auf dem Markt trifft die Nachfrage auf das Angebot an Gltern.
2. Bei niedrigen Preisen wird der Anbieter seine Waren schneller loswerden.
3. Der Austausch von Informationen geschieht auf Wochenmérkten, in
Supermérkten und Kaufhdusern. 4. Die Wirtschaft wird immer das
Menschenleben beeinflussen. 5. Die Preise haben sich wieder erhoht.

2. IlepenuiuuTe NpeNioKeHHs, BCTaABbTe MOJAJbHBIA IJaroja B
HY:KHOHU (opme. IlepeBeauTe npea1oKeHusi ¢ MOAAIbLHBIMHU IV1Ar0JIaMHU.

1. Wir (sollen) mit hoéheren Steuern rechnen. 2. Jeder Unternehmer
(missen) viele wirtschaftliche Entscheidungen treffen. 3. Die Anbieter
(wollen) hohe Marktpreise erzielen. 4. Er (diirfen) das Geld nicht ausgeben.

3. HepelmumTe CJI0KHBIC CYINECTBUTEC/IIBHBIC, IIOAYCPKHUTEC B HUX
OCHOBHOE€ CJI0OBO; 3aTEeM IIEpPEBEAUTE CJ10BA IMCbMECHHO.

Der Arbeitsplan, die Kaufentscheidung, das Absatzprogramm, der
Eigenverbrauch, die Ausfuhrwaren, der Haupteinflussfaktor, der Massenartikel,
der Beschaffungsmarkt, die Produktionsanlage, das Qualitatsniveau.

4. BpInuimmuTe U3 TEKCTA CJOBOCOYETAHHS C YUCJIUTECJIbHBIMU,
3allMIIITE UX CJIOBAMM M IIEPEBECAUTE.

Helmut Panke steuert das Unternehmen «BMW» seit Mai 2002. Der
Physiker kam 1982 von der Unternenmensberatung McKinsey zu BMW. Er
setzt auf eine kompromisslose Premium-Strategie mit drei starken Marken.

«Freude am Fahren»: BMW ist die Premium-Marke unter den deutschen
Automobilherstellern und gehdrt zu den profitabelsten der Branche. Der
Firmensitz ist in Munchen, die Zahl der Mitarbeiter betragt 104342. Das
1917 unter dem Namen Bayerische Motoren Werke (BMW) gegriindete
Unternenmen produziert heute auflerdem den Kleinwagen Mini und die
Luxusmodelle von Rolls-Royce. 2003 wurde die USA erstmals
absatzstarkster Markt der Gruppe vor Deutschland und GroRbritannien.
Der Umsatz des Unternehmens betragt 41525 Mio. Euro und der Gewinn —
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1947 Mio. Euro. In den letzten Jahren wurde die Préasenz der BMW in neuen
Markten in Asien und Mittel- und Osteuropa ausgebaut und neue
Kundengruppen angesprochen. Im Herbst 2004 kam der BMW 1ler auf den
Markt. Mit dem neuen Modell geht BMW erstmals in die Kompaktklasse und
spricht ein jingeres Publikum an.

5. HanmummuTe rjarojibl, 0T KOTOPbIX 00pa3oBaHbl CjeAyIONIIHe
CylIeCTBUTEJIbHbIE, IePeBeaUuTe NX.

Der Handel, die Nachfrage, der Bedarf, die Einfuhr, die Ausfuhr, die
Lieferung, der Absatz, der Abnehmer, das Angebot.

6. A. IlocraBbTe BOINIPOCHI PpPasHbIX THIOB K CAICAYIOIIUM
HMPpEeaAJIOKCHUAM.

1. Der Absatz der hergestellten Ware findet auf dem Markt statt.
2. In der Antike und im Mittelalter hatten solche Méarkte eine grolie
Bedeutung, auf denen die Produzenten den Abnehmern gegenibertraten.
3. Aus volkswirtschaftlicher Sicht umfasst Markt die Gesamtheit der
Nachfrager und Anbieter, die an den Austauschprozessen eines Gutes
beteiligt sind.

b. CdopmyaupyiiTe  BOHpPOCHI, YyHoTpedJasia NPH  ITOM
BOINIPOCUTEJIbHBbIE CJI0BAa WO(T')+ MpeaJior.

1. Rohstoffe gehen unmittelbar in das Fertigprodukt ein.

2. Halbfabrikate gehen durch Montage in das Fertigprodukt ein.

3. Durch Einsatz des Produktionsfaktors Arbeit entstehen Personalkosten
und Lohnnebenkosten.

7. Ilpoumraiite TekcT. IlepeBennTe mnepBbie TpH ald3ama Ha
PYCCKHUH A3BIK.

Bedtrfnisse, Bedarf, Nachfrage

1. Um leben zu kdnnen, muss jeder Mensch essen und trinken. Um sich
vor Regen, Kélte und Hitze zu schiitzen, bendtigt er Kleider und eine
Wohnung. Jeder Mensch hat zahlreiche Wiinsche, die er zu erfullen sucht.
Kann der Mensch seine Wunsche nicht erfiillen, so entstehen in ihm
Mangelgeftuihle, die er beseitigen will. Diese Winsche nennt man im
wirtschaftlichen Sprachgebrauch Bedurfnisse. Also: Bedirfnis bedeutet das
Empfinden eines Mangels mit dem Bestreben, diesen Mangel zu beheben.

2. Die Bedirfnisse lassen sich nach verschiedenen Merkmalen
unterscheiden. Nach dem Dringlichkeitsgrad der Bedurfnisse unterscheidet
man:



- lebensnotwendige Bedurfnisse: Nahrung, Kleidung, Wohnung. Das
sind Urbeddrfnisse, aber auch Grundbedirfnisse gleichzeitig. Sie werden
auch Existenz- oder absolute Bedirfnisse genannt.

- Kulturbedurfnisse: Zeitungen, Zeitschriften, Blicher, Theaterbesuch,
Musik oder &hnliches.

- Luxusbedurfnisse: teure Pelze, Schmuck, Segeljacht, Genussmittel,
Mittelmeerkreuzfahrt.

3. Die Grenze zwischen Kultur- und Luxusbedurfnissen ist schwer zu
ziehen. Was heute noch in unserer Gesellschaft Luxusbedirfnis ist, kann
vielleicht morgen schon alltédglich sein und damit zum Kulturbedirfnis
werden, und umgekehrt, weil sich diese Bedurfnisse im Laufe der Zeit andern
und zudem bei verschiedenen Volkern je nach wirtschaftlichen und
technischen Stand unterschiedlich sind. So war vor dem Zweiten Weltkrieg
in Deutschland der Wunsch nach einem privaten Auto ein Luxusbedirfnis,
was heute keineswegs mehr der Fall ist. Aus diesen Griinden bezeichnet man
die Kultur- und Luxusbedirfnisse auch als relative Bedrfnisse.

4. Eine andere Einteilung der Bedirfnisse geht davon aus, wer diese
Bedtrfnisse verspirt, und bei wem sie befriedigt werden. Dies fihrt zu der
Unterscheidung in:

- Individualbediirfnisse, d.h. Bedurfnisse der Einzelperson: Nahrung,
Kleidung, Wohnung, Literatur, Theater, Urlaub usw. und

- Kollektivbediirfnisse, d.h. Bedurfnisse, die nur durch die
Allgemeinheit  befriedigt werden konnen: Schulen, Krankenhduser,
Kindergarten, Schwimmbader, Strallen, 6ffentliche Sicherheit und Ordnung,
Verteidigung, saubere Umwelt.

5. Jeder einzelne Mensch hat weit mehr Individualbedirfnisse, als Geld
zu deren Befriedigung vorhanden ist. Mit anderen Worten: die menschlichen
Wiinsche sind stets groRer als das Einkommen. Darum muss der Mensch
immer wéhlen, was fur ein Bedurfnis in erster Linie zu befriedigen ist. Dabei
muss er sein Bedurfnis konkretisieren. Hat er beispielsweise Hunger, so
stehen u.a. Brot, Kartoffeln, Reis, Obst oder Gemise zur Auswahl. Er wird
sich also ftir ein oder mehrere Produkte entscheiden und damit sein Bedurfnis
versachlichen oder konkretisieren, d.h. er legt Art und Menge des Produktes
fest, mit dem er sein bestimmtes Bedurfnis befriedigen will. Dieses
versachlichte Bedirfnis nennt man Bedarf (Bedurfnis: Wunsch nach Nahrung
— Bedarf: Brot).

8. 3akoH4YMTe cJeayIoNIue MpPeaI0KeHUus:

1. Das Empfinden eines Mangels nennt man...
2. Kultur- und Luxusbedirfnisse gehoren zu...



3. Bedurfnisse der Hochschulen, Krankenhduser, Bibliotheken usw.
zahlt man zu...

4. Das versachlichte Bedurfnis nennt man...

5. Brot, Kartoffeln, Reis, Obst, Gemdise sind...

6. Essen, Kleidung, Wohnung gehéren zum...

7. Mdbel, Auto, Reisen gehdren zum...

Bapuanr 2

1. Ilepenummure MNpeNI0KEHUS, MNOAYEPKHUTE U  ONpeaeJuTe
BpeMeHHY1I0 popmy ckazyemoro. IlepeBeanTe npeaioxeHus.

1. Beim Kauf von Gitern geht der Verbraucher planvoll vor. 2. Die
Leitung des Betriebes wird in diesem Jahr den monatlichen
Durchschnittsverdienst der Angestellten erhéhen. 3. Der Hersteller setzte
seine Produkte auf dem Markt ab. 4. Im Durchschnitt gibt die Hausfrau
monatlich 3000 DM aus. 5. Bei wachsendem Verdienst ist der Anteil an den
Ausgaben meist zuriickgegangen.

2. TlepenuiuuTe nNpenio:KeHHs, BCTaABbTe MOJAJbHBIA IJaroja B
HY:KHOH opme. [lepeBeauTe NpeaIoKeHUs ¢ MOAAIBLHBIMHY IJI1ar0JIaMH.

1. Jeder Mensch (wollen) seine Winsche erfillen. 2. Der Fachmann
(sollen) diese Arbeit verrichten. 3. Wie (konnen) sich Anbieter und
Nachfrager auf dem Markt treffen? 4. Wie viel Meter Stoff (dirfen) ich Ihnen
geben?

3. [lepenuuiuTe CI0XKHBbIE CylIECTBUTE/IbHbIE, MOIYEPKHUTE B HHUX
OCHOBHOE CJIOBO; 3aTeM IlepeBeuTe CJ10BA MUCbMEHHO.

Die Absatzschwankungen, die Marktbedtrfnisse, das Lésungskonzept, die
Variantenvielfalt, das Nettoeinkommen, die Durchlaufzeit, die Kapitalbindung,
der Warenfluss, der Warenausfuhr, die Risikobereitschaft.

4. BpImumuTe H3 TEKCTAa CJIO0OBOCOYETAHHA C YUCJIUTECJIbHBIMUA,
3allMIIUTE UX CJIOBAMH MU II€EPEBECAUTC.

Ulrich Lehner fiihrt «<Henkel» seit Mai 2000. Der Wirtschaftsingenieur
kam 1981 von der Wirtschaftspriifungsgesellschaft KPMG zu Henkel. Er
treibt die Internationalisierung voran und erwartet Wachstumsimpulse aus
den USA und Asien.

«A Brand like a Friend»: Henkel gehort zu den weltweit altesten
Herstellern von chemiebasierten Markenprodukten und ist heute eins der
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internationalsten Unternehmen Deutschlands. Die Firma hat ihren Sitz in
Dusseldorf und beschéftigt 48628 Mitarbeiter. 77 Prozent der Mitarbeiter
sind im Ausland tatig. Vor tber 120 Jahren brachte Fritz Henkel das erste
selbsttatige Waschmittel auf den Markt. Aus dem Familienbetrieb von einst
Ist inzwischen ein Weltkonzern geworden, der mit Waschmitteln wie
«Persil», Korperpflegeprodukten («Taft») und Klebstoffen («Pritt») in Gber
125 Landern vertreten ist. Der Umsatz betragt 9436 Mio. Euro und der
Gewinn — 530 Mio. Euro. Mit der Ubernahme des amerikanischen
Markenartikelherstellers Dial macht Henkel einen grofRen Schritt Richtung
USA.

5. HanummTe riarojibl, OT KOTOPBHIX 00pPAa30BaHBI CJIEIYIOIIUE
CyllleCTBUTEIbHbIE, IEpeBeNTe UX.

Der Kauf , die Finanzierung, die Analyse, die Fertigung, die
Bestimmung, die Hilfe, der Umsatz, die Bedeutung, die Durchfiihrung, der
Aufbau.

6. A. IlocraBbTe BONPOCHI PAa3HbIX THIOB K CJIeIYHOIIUM
NpeI0KeHUsAM.

1. Die Marktforschung dient dazu, den Markt zu finden.

2. Ein Markt kann durch solche Kriterien umschrieben werden, wie
Kunden, Kaufobjekte, Kaufziele, Kaufprozess, Kaufbeeinflusser,
Kaufanldsse und Kaufstatten.

3. Die Betriebsbuchhaltung dient der Lenkung des Betriebes.

b. Cdopmyaupyiite BONpPOCHl, YHOTPedJasiA MNPH  ITOM
BOINIPOCUTEJIbHBIE CJI0BAa WO(T)+ mpeaJior.

1. Die Betrachtung der Produktion ist insbesondere auf die industrielle
Fertigung im Produktionsbetrieb ausgerichtet.

2. Die Lohnfortzahlung erfolgt bei Krankheit.

3. Die Qualitdt der Arbeit ist von Begabung, Erziehung und
Berufsausbildung der Beschaftigten abhangig.

7. IIpouuraiite TekcTt. IlepeBeauTe mnepBble TpH ad3ama Ha
PYCCKHUH A3BIK.
Guter und Guterarten

1. Alle Mittel, die Bedirfnisse des Menschen direkt oder indirekt
befriedigen, nennt man Glter. Giter sind fur den Menschen nitzlich, weil sie
das bestehende Mangelgefihl beseitigen. Die Bedirfnisse des Menschen sind
uferlos, die Giiter dagegen sind begrenzt und knapp. Die Knappheit der Gliter
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resultiert aus dem Spannungsverhaltnis zwischen unbegrenzten Bedurfnissen
und den begrenzten Mitteln, die zur Bedirfnisbefriedigung zur Verfiigung
stehen. Deshalb ist der Mensch gezwungen, mit den knappen Gltern sparsam
und planvoll umzugehen.

2. Um ihren Bedarf zu decken, missen die Menschen geistig und
korperlich arbeiten. Sie mussen die notwendigen Sachguter erzeugen (z.B.
Nahrungsmittel, Kleidung, Schuhe, Wohnung, Mdobel, Maschinen, Autos)
und die erforderlichen Dienstleistungen verrichten (z.B. Handel, Banken,
Versicherungen, Gesundheits- und Rechtspflege, Verwaltung, Schulen) oder
Rechte in Anspruch nehmen (z.B. Patente, Lizenzen).

3. Der Begriff «Guter» umfasst also: Sachguiter, die der Mensch durch
seine wirtschaftliche Tatigkeit erst schaffen muss, sind wirtschaftliche Giiter.
Nicht alle Guter werden durch wirtschaftliche Tétigkeit erstellt. So gibt es
Guter, die die Natur dem Menschen frei zur Verfligung stellt, fir die er
keinerlei Arbeit leisten muss, wie z.B. Luft und Tageslicht. Man nennt diese
Giter freie Guter, sie sind nicht Gegenstand des Wirtschaftens, weil sie
unbegrenzt vorhanden sind.

4. Durch Bearbeitung konnen freie zu wirtschaftlichen Gitern werden.
Wird z.B. Meerwasser gereinigt, mit Kohlensdure versetzt und dem
Verbraucher angeboten, so ist aus einem freien ein wirtschaftliches Gut
geworden. Die Wirtschaft befasst sich nur mit wirtschaftlichen Gitern. Diese
werden aus Stoffen, die die Natur bietet, durch Be- oder Verarbeitung
produziert.

8. 3akoHuuTe CJeAyIONIHE MPeNJIOKEHU:

1 Zu den notwendigen Sachgutern gehdren ...
2 Freie Glter nennt man ...

3 Die erforderlichen Dienstleistungen sind ...
4 GUter nennt man ...

5 Wirtschaftliche Giter sind ...

KOHTPOJIBHASA PABOTA 2

Bapuanr 1

1. Ilepenumure W nepeBeauTe MPENJIOKEHHUS C HEOINPEHACJICHHO-
JIMYHBIM MECTOMMEHHeM man.

1. In den Betrieben erstellt man verschiedene Sachguter und
Dienstleistungen. 2. Die Betriebe des marktwirtschaftlichen Systems nennt

10



man Unternehmen. 3. Man kann die Begriffe «<Unternehmen» und «Betrieb»
synonym verwenden. 4. Nach der UnternehmensgrofRe unterscheidet man
Klein-, Mittel- und GroRbetriebe. 5. Als mogliche MaRgrofRen nennt man am
h&ufigsten Anzahl der Beschéftigten, Umsatz und Bilanzsumme.

2. IlepenunTe NpeAI0KeHHs, BCTABbTE B NMPOMYCKH HEOOXO0AUMbIE
MeCTOMMEHHS.

1. Das Unternehmen ist am Markt orientiert, deshalb strebt... immer
nach dem Gewinn. 2. Auf dem Markt treffen sich Angebot und Nachfrage
nach verschiedenen Gutern. ...schafft durch freie Preisbildung den Ausgleich
zwischen.... 3. Die Beschaffung tbernimmt die Bereitstellung von Material,
Personal und Betriebsmitteln. ...sind sehr wichtig fur den gesamten
Produktionsprozess.

3. Omnpeaeanrte CcTeneHb CPABHEHHMS YNOTpeOdJsieMbIX B Mpea-
JIO)KEHNH NMPWIAraTeJIbHbIX U NMepeBenTe MpeIioKeHus.

1. Durch den schwacheren Yen werden die Umsatze vieler Exporteure
Im Ausland deutlich erhéht. 2. Nissan will in GroR3britannien einen kleineren
Mittelkassenwagen bauen. 3. Italien bleibt auch in dieser Wintersaison das
billigste Urlaubsland der Alpenregion.

4. TlepeBenuTe MNpeAsioOKeHHs, o0pamiasi BHUMAaHHMe HA YNOTpeO-
JIeHHe MPe/1JIoroB.

1. Der Umsatz mit Standard-PC-Software in Deutschland und Osterreich
wird fur 1995 mit 537,6 Millionen Dollar oder 22 Prozent mehr als im
Vorjahr angegeben. 2. Der Auftragseingang lag mit 6,2 Mrd. Euro um
3 Prozent Uber dem Niveau des Vorjahres. 3. Die Importe der
Landmaschinen sind in Deutschland um rund 8 % gestiegen.

5. CocTaBbTe U3 CJIOB NPEIJI0KEHUA U NepeBeIuTe UX.

1. Unternehmen — Verbund — darstellen — das — die —
Wirtschaftsfaktoren — der .

2. Unternehmen — das — sein — Markt — orientieren — am.

3. Ziel — die — sein — das — Beschaffung — die — Produktion —
storungsfrei.

4. unter — Marketing — der — Begriff — heutzutage — verstehen —
man — Absatz — das.

5. die — Verwaltung — nicht — umfassen — innerbetrieblich —
produktiv — Aufgaben — alle.
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6. CocTaBbTE H3 CJICAYIOIIMNX CYHIECTBUTECJIbHBIX NMPpHJIAraT¢JbHbIC
U MEPEBECAUTE UX.

Das Unternehmen, das Zentrum, die Quantitat, die Finanzen, die
Vergangenheit, der Betrieb, das Recht, die Wirtschaft, die Bereitschaft, die
Rentabilitéat.

7. IllpouuTaiite u nepeBeaute 1, 2 u 3-ii ad63aubl TEKCTa HA PYCCKUIt
13BIK.

Markte verandern sich

1. Markte sind keine starren Gebilde, vielmehr &ndern sich
Marktformen standig. Eine Ursache dafir liegt in dem Wettbewerb zwischen
den Anbietern. Dabei versucht jeder, fiir seine Waren oder Dienstleistungen
maoglichst viele Kunden zu gewinnen. Bei diesem Kampf um Marktanteile
streben die einzelnen Anbieter danach, ihre Konkurrenten durch besonders
gunstige Verkaufsangebote an den Kunden zu tbertreffen.

2. Die Anbieter betonen dabei:

- die Qualitat,

- die Aufmachung (Form, Farbe usw.),

- den Verkaufspreis (im Verhéltnis zur Menge einer Ware oder zum
Umfang einer Dienstleistung),

- eventuelle Nebenleistungen des Anbieters (Kundendienst, besondere
Garantien usw.).

Fur den Verbraucher hat der Wettbewerb zwischen Anbietern haufig
vorteilhafte Auswirkungen.

3. Die Versorgung mit Lebensmitteln erfolgte lange Zeit vorwiegend
durch Geschéfte des Lebensmitteleinzelhandels. Gegenliber Supermarkten
und den Lebensmittelabteilungen groper Warenh&user haben es die
sogenannten “Tante — Emma - Laden” immer schwerer, wettbewerbsfahig zu
bleiben. Ihre Zahl ist daher seit 1970 um mehr als 7000 gesunken.

4, Auf den Strapen fahren immer mehr japanische Motorréader und
Autos. Durch erheblich niedrigere Verkaufspreise bestreben sich japanische
Hersteller die  Verkaufsziffern europdischer  Anbieter auf dem
Kraftfahrzeugmarkt zu sinken.

5. Elektronische Rechengerdte waren vor einigen Jahrzehnten
Luxusgegenstédnde und sehr teuer. Sie konnten nur die vier Grundrechenarten
durchfiihren. Durch Fortschritte in der Elektronik kénnen Taschenrechner
heute viel kostenglnstiger hergestellt werden. Die Nachfrage nach
elektronischen Rechengeraten ist gestiegen und hat zwischen den Anbietern
einen starken Wettbewerb ausgelést. Um ihren Platz auf dem Markt zu
behaupten, bemihen sich die Hersteller, ihre Gerate weiter zu verkleinern,
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zugleich  moglichst viele Rechenprogramme unterzubringen und sie
maoglichst preiswert anzubieten.

1) Der Marktanteil — nomnst peiHKa;

2) Ubertreffen — 30ecw. peB30iTH KOr0O-1M00 B YeM-JI100;

3) die Nebenleistungen — nomosHUTENBEHBIC YCITYTH.

8. YKa)KI/ITe, COOTBECTCTBYIOT JIM BbICKA3bIBAHUA COIACPKAHHUIO
TEKCTA.

1. Elektronische Rechengeréte als Luxusgegenstande sind heute noch
sehr teuer.

2. Die Markte verandern sich oft.

3. Fir den Verbraucher hat der Wettbewerb zwischen Anbietern keine
groRe Bedeutung.

Bapuant 2

1. TlepenummuTe W mepeBeIUTe NPEIJIOKEHUSI C HeoNpeaeJeHHO-
JUYHBIM MecTOMMEeHrneM Mman.

1. Man unterteilt die Unternehmen in private und Offentliche.
2. Aufgrund des konkreten Kundenauftrages stellt man genau eine Einheit
des Produktes her. 3. Die Einzelfertigung ist immer dort vorhanden, wo man
etwas nach MaR produziert (z.B. Turbine, Gebaude). 4. Das Werkstlick muss
man in verschiedene Werkstatten transportieren. 5. Historisch gesehen
betrachtete man in den Anfangen der Betriebswirtschaftslehre als
Wissenschaft fast ausschlieBlich Handels- und Industrieunternehmen.

2. llepenuiunTe Npeaio:KeHusi, BCTABbTE B MPONMYCKH HEOOX0AMMbIEe
MeCTOUM eHUsl.

1. Fertigung ist die Erstellung von Sachgitern und Dienstleistungen...
hat die Aufgabe, eine Leistung zu erbringen, die hoher ist als der Aufwand
daflr. Nur dadurch kann man das Unternehmen am Markt halten und einen
Wertzuwachs erzielen, sonst kann... Pleite gehen. 2. Das Ziel des Marketing
Ist nicht nur Absatzmérkte zu erschlielen, sondern auch... zu pflegen und
neue Kunden zu gewinnen. 3. In jedem Unternehmen gibt es eine
Verwaltung. ...umfasst alle innerbetrieblichen nicht produktiven Aufgaben,
wie Personal-, Finanz- und Buchhaltungswesen.

3. Omnpenenure CTeleHb CpaBHEHUS ynorpeoJisseMbIxX
B NMPeAJIOKEHUH NPUJIarateJibHbIX U NepeBeauTe MpeII0KeHUsl.
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1. Die Aktien sind von der schwachen japanischen Wirtschaft und
teureren Importen betroffen und verlieren an Wert. 2. Das Ergebnis im
Flugbetrieb wird wegen héherer Kosten fiir Treibstoff schlechter ausfallen als
im vorigen Jahr. 3. Welches Fertigungsverfahren betriebswirtschaftlich das
sinnvollste ist, kann man nicht sagen.

4, IlepeBeauTe NpeaI0KeHus, oOpamas BHUMAaHUE
Ha ynorpeo0JieHue npeajioros.

1. Der Umsatz lag mit 164 Millionen Euro um 3 Prozent unter dem Wert
des ersten Halbjahres 1995. 2. Die Firma blieb mit 47,8 Millionen Euro um
18,2 Prozent unter dem Vergleichswert. 3. Der Gewinn lag mit 132 Millionen
um 15 Prozent hoher als im Vorjahr.

5. CocTaBbTe U3 CJIOB MPEIJI0KEHUS U NepeBeIuTe UX.

1. In — man — drei — von — unterscheiden — Arten — Bedurfnisse
— die — Betriebswirtschaftslehre.

2. Existenzbedirfnisse — und — dienen — mussen — zuerst — die —
befriedigen — Selbsterhaltung — werden.

3. Wunsch — Luxusbediirfnisse — nach — der — erflllen — luxurios
— und — Giiter — Dienstleistungen.

4. sein — es — Aufgabe — bestimmt — Beduirfnisse — Wirtschaft —
die — die — Menschen — befriedigen — zu.

5. Giter — die — sein — im — notwendig — Vergleich — zum —
relativ — knapp — Bedarf.

6. CoctaBbTE H3 CJACAYIOIIMNX CYHICCTBHUTECJIbHBIX INMPpH/JIAraTeJbHbIC
H MECPEeBCAUTE UX.

Der Erfolg, das Vermdgen, die Produktivitat, die Systematisierung, die
Veranderungen, die Relevanz, die Information, die Vollstandigkeit, das
Interesse, das Gesetz.

7. MpounTtante tekct. [epeseanTe 3, 4-11 ab3aLbl Ha PyCCKUM A3bIK.
Werbung

1. Die Guter- und Dienstleistungsmérkte der Bundesrepublik
Deutschland quellen schier Uber. Das Angebot ist so reichhaltig, daB
eigentlich jeder Verbraucherwunsch erftllt werden kann. Das ist aber kein
Grund zu ungetribter Freude, denn «wer die Wahl hat, hat die Qual». Fir den
Verbraucher ist es immer schwieriger, bei der verwirrenden Vielfalt an
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Angeboten Kaufentscheidungen zu treffen. Er benétigt Orientierungshilfen.
Sie sollen ihm helfen, Marktubersicht zu gewinnen und Kaufentscheidungen
nach dem Wirtschaftlichkeitsprinzip zu treffen.

2. Eine wichtige Orientierungshilfe erhalt der Verbraucher von den
Anbietern durch die Werbung. Ziel aller Werbung ist es,

- Neugierde zu wecken,

- Uber Waren und Dienstleistungen zu informieren,

- Bedurfnisse beim Verbraucher zu wecken,

- Kaufwiinsche hervorzurufen.

3. Werbung ist aus der Sicht der Anbieter ein Mittel, den Absatz von
Waren und Dienstleistungen zu fordern. Werbung verbessert jedoch auch die
Markttbersicht des Verbrauchers: er kann sich leicht tGber unterschiedliche
Angebote unterrichten. Dabei ist jedoch Vorsicht geboten. Da jeder Anbieter
maoglichst viele seiner Waren oder Dienstleistungen absetzen will, verspricht
er manchmal in der Werbung mehr als er in der Wirklichkeit einldsen kann.
Nach dem Ergebnis der vom Institut fiir Verbraucherforschung
durchgefiihrten Untersuchung ist mehr als die Halfte der Anzeigenwerbung
in der Bundesrepublik irrefiinrend.

4. Neben der informativen Werbung, die sachlich tber Guter und
Dienstleistungen Auskunft gibt, versucht suggestive Werbung, bei
Verbrauchern neue Bedirfnisse zu wecken. Es ist nicht immer leicht,
zwischen diesen beiden Werbeformen zu unterscheiden, Informationen von
Versprechungen zu trennen. Vor allen wichtigen Kaufentscheidungen sollte
der Verbraucher mdglichst viele Angebote vergleichen und sich so eine gute
Markttbersicht verschaffen. Da es schwierig ist, alle Einzelmerkmale der
unterschiedlichen Angebote «im Kopf zu haben», ware es zweckmaRig, vor
einer Kaufentscheidung solche Angaben und Daten wie Preis, Menge (beli
Gitern), Leistungsumfang (bei Dienstleistungen), Qualitat, Ausstattung,
Aufmachung, Nebenleistungen (Service, Rabatt usw.) und erforderliches
Zubehor zu bertcksichtigen.

1) Schier — mpsimo-Takw;

2) verwirren — cMyIath, COUBaTh C TOJIKY;

3) suggestiv — BHYIIAIOIIHH, CYyTTeCTUBHBIH.

8. YKa)KI/ITe, COOTBETCTBYHOT JIM BbICKa3blBaHUHA COACPKAHUIO
TEKCTA.

1. Die Werbung fordert den Absatz von Waren und Dienstleistungen nicht.

2. Das Angebot der Gilter- und Dienstleistungsmarkte der
Bundesrepublik Deutschland ist mannigfaltig.

3. Die Werbung verspricht oft nicht existierende Eigenschaften der
Waren.
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KOHTPOJIBHASA PABOTA 3

Bapuanr 1

1. Ilepenuuiere cJ0BOCOYETAHUSA, onpeaeauTe (GopMy 3aBHCHMOIO
CJIOBA, MepeBeNTe UX HA PYCCKUM A3BIK.

1) Die herzustellenden Produkte; 2) die zu beschaffenden Produkte;
3) die abzusetzenden Produkte; 4) nachgefragte Erzeugnisse; 5) ungenutzte
Maschinen; 6) eine schnell wechselnde Nachfrage; 7) ein marktorientiertes
Unternehmen; 8) die geplanten Ergebnisse; 9) die erreichten Ziele; 10) die
aufgetauchten Probleme.

2. llepenuiuTe U nepeBeauTe NpeAJiOKeHHs, 00paliasi BHUMAaHuUe
HA NMOCJIeA0BATEILHOCTD NEPEBOAA OTACJbHBIX YJICHOB HH(PUHUTHBHBIX
rpyni 1 000poToB.

1. Nachfrager und Anbieter (morpeburens u mpomsBoautenn) treffen
sich am Markt, um die Informationen auszutauschen. 2. Der Kaufmann strebt
danach, richtige Entscheidung zu treffen. 3. Es ist wichtig, vor
Kaufentscheidungen Informationsquellen zu nutzen. 4. Verkaufer und
Kunden haben die Mdglichkeit, durch Telefone und Fernschreiber in Kontakt
zu treten. 5. Er versucht, eine richtige Losung zu finden. 6. Ohne viel Geld
anzulegen, kann man keinen modernen Betrieb aufbauen.

3. U3 naHHBIX NpeAJI0KEeHUIl BbINMIINTE Te, CKa3yeMoe KOTOPBIX
crouT B (opMe maccuBa; NMOAYEPKHUTE B HUX CKazyeMoe, omnmpeaeauTe
BpeMeHHYI0 GOopMYy U IepeBeauTe ITH MPeII0KEeHUS.

1. Wirtschaftliche Guter werden vom Menschen hergestellt. 2. Die
Menschen werden nie im Schlaraffenland leben. 3. Die Aufwéande werden
niedriger. 4. Das moderne Auto ist zu teuer geworden. 5. Auf der Tabelle
sind verschiedene Markte gezeigt worden. 6. Der Marktpreis der Erzeugnisse
wurde vom Staat festgelegt. 7. Das Geld ist gesetzliches Zahlungsmittel und
ist vor Félschungen geschutzt worden. 8. In diesem Betrieb sollen die
Konsumgiiter hergestellt werden. 9. Die Guter kénnen von Verbrauchern mit
Geld bezahlt werden. 10. Durch die neuen Rechenmaschinen konnte man die
Arbeit vieler Menschen ersetzten.

4. BpInuIIHTe U3 CJIEIYIONIUX NPeIJIOKEeHUH Te, Ie rjaroj Sein
BbIpaskaeT Ao/keHcTBOBaHMe. [lepeBeauTe 3TH NpeaI0KeHU.

1. Eine Preiseerh6hung ist unbedingt zu begriinden. 2. Zu jeder Zeit ist
so viel zu beschaffen, zu produzieren und zu verteilen, wie es notwendig ist.
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3. Die Durchlaufzeit innerhalb der logistischen Kette ist zu beschleunigen.
4. Das Ausbildungs- und Leistungsniveau der Arbeitnehmer ist gleichzeitig
rund um den Erdball gestiegen. 5. Der Direktor einer Grofbank ist
geschéftlich fur 4 Tage nach Munchen geflogen.

5. BolnuiuTe U3 cJAeAyIOINX Npeaio:KeHui Te, rae raaroi haben
BBIpPaKaeT Ao/KeHcTBOBaHue. IlepeBequre 3TH NpeaI0KeHUS.

1. Die industrielle Produktion hat den Bedarf an Gitern zu befriedigen.
2. Die Firma hat einen hohen Gewinn. 3. Der Verkaufer hat dem Kunden einen
Preisnachlass zu gewahren, wenn der Kunde die fehlerhafte Ware behalten will.
4. Die Verbraucher haben die Werbung vorsichtig und niichtern zu
beurteilen. 5. In den letzten beiden Jahrhunderten hat die Geschwindigkeit
der 6konomischen Entwicklung rasch zugenommen.

6. Boinumure u IepeBeaAUTEe NPUIATOIYHDBIC NPECAI0KCHUA BPEMCHU.

1. Solange das Wirtschaftswachstum hautsdchlich vom Staatsverbrauch
und von den Exporten getragen wird, steht die Konjunkturentwicklung auf
sehr wackligen FiRen. 2. Industrie, Handel und Handwerk stimmen in der
Beurteilung tberein, dass sich die Konjunktur im kommenden Jahr beleben
wird. 3. Die Deutsche Angestelltengewerkschaft hat mit Streiks auf mehreren
deutschen Flughafen gedroht, falls es bei den Tarifverhandlungen nicht zu
einer Einigung kommt. 4. Je besorgter das Publikum auf den Euro und dessen
absehbare Folgen reagiert, desto unbeirrter setzen Politik und grol3e Teile der
Wirtschaft auf neue Waéhrung. 5. Ein ernsthafter Abbau des staatlichen
Schuldenberges  setzt eine  Restrukturierung des  gegenwartigen
Sozialversicherungssystems voraus, dessen finanzielles Ungleichgewicht
2,6 Prozent ausmachte. 6. Die Grolbanken Deutschlands (Dresdener
Bank, Deutsche Bank und Commerzbank) haben Zweigstellen im ganzen
Deutschland, = wahrend die Regionalbanken nur in den einzelnen
Bundesléndern vertreten sind.

7. lIpounTaiiTe U nepeBeanTe 5, 6 U 7-ii a03a1bl TEKCTAa HA PYCCKUIi
SI3bIK.

Funktionen des Handels

1. Der Handel bildet heute ein wichtiges Glied in der Absatzkette
zwischen dem Produzenten und dem Verbraucher. Ihm kommt in erster Linie
eine Dienstleistungsfunktion zu. Der Handel kann auch verschiedene
Teilfunktionen Ubernehmen:
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2. Transportfunktion: Der Handel hat die Aufgabe, die Ware vom
Produzenten an den Ort des Einkaufs oder Einsatzes zu transportieren oder
transportieren zu lassen.

3. Lagerfunktion: Da die Produktion und der Verbrauch zeitlich selten
miteinander Ubereinstimmen, erfolgt entweder beim Produzenten oder beim
Handel die Bildung von Lagern.

4. Kreditfunktion ergibt sich z.B. aus der Delkrederehaftung der
Einkaufsverbande und dem Teilzahlungsgeschaft im Einzelhandel (h&ufig
unter Einschaltung einer Bank).

5.  Funktion der Risikolbernahme: Bei der Erflllung der
Absatzwegfunktionen werden Risiken eingegangen, die vom Handel getragen
werden.

6. Warenfunktion, die sich in quantitative und qualitative einteilen lasst.
Durch die quantitative = Warenfunktion  (Mengenfunktion)  werden
Ungleichgewichte zwischen der produzierten (angebotenen) und der
verbrauchten (nachgefragten) Menge beseitigt. Bei der qualitativen
Warenfunktion geht es um solche Aktivitaten wie Produzieren, Festlegen von
Qualitatsnormen, Zusammenbauen und Verpacken. Dabei versucht der Handler
durch weitere Behandlung die Waren zu formen und das Angebot den
Bedurfnissen der Kaufer anzupassen.

7. Sortimentsausgleich: Dank der Sortimentsfunktion des Handels kann
der Kaufer nicht nur unterschiedliche Waren gleichzeitig einkaufen, er kann
auch verwandte Produkte vergleichen und zwischen ihnen auswahlen.

8. OTBeThTE MMCHbMEHHO HA BONIPOCHI.

1. Welche Funktion kommt dem Handel in erster Linie zu?
2. Wie passt der Handler das Angebot den Bedirfnissen der Kaufer an?
3. Wie kann man Warenfunktion einteilen?

Bapuanr 2

1. llepennumuTe cJI0OBOCOYETAHUS, onpeaeanTe (GpopmMy 3aBHCHUMOIO
CJIOBA, NepeBeNTe UX HA PYCCKUH A3BIK.

1) Das einzusetzende Kapital; 2) ein einfach zu bearbeitendes Thema;
3) ein zu lésendes Problem; 4) ausgelastete Maschinen; 5) eine nicht
kostendeckende; 6) Eigenfertigung; 7) festgelegte Ziele; 8) die anstrebenden
Ergebnisse; 9) die geplante Entwicklung; 10) die auf das Ergebnis orientierte
Steuerung.
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2. Ilepenmnuiure ¥ nepeBeauTe NMPEII0KEHHUs, 00pallasi BHUMaHUe
Ha M0CJIe0BATEILHOCTD MEePeBoAa OTACJbHBIX 4JIEHOB HH(PMHUTHBHBIX
rpynm 1 000poToB.

1. Der Verbraucher wendet sich an den Markt, um seine Kaufinteressen
zu befriedigen. 2. Jeder Hersteller strebt danach, mdoglichst viele seine Waren
zu verkaufen. 3. Der Mensch ist nicht imstande, selbst die Guter des
taglichen Bedarfs herzustellen. 4. Beim gropen Angebot auf dem Markt ist es
mdglich, die Qualitdt und den Preis bei verschiedenen Anbietern zu
vergleichen. 5. Der Unternehmer beschliept, mdglichst billig einzukaufen
und moglichst teuer zu verkaufen. 6. Ohne geniigend Geldmittel zu haben,
kann der Unternehmer fir die Entwicklung des Betriebes einen Kredit
bekommen.

3. 3 na”HHBIX NPeNI0KEHUH BBINMUIINTE Te, CKa3yeMoe KOTOPBIX
cTout B (popMe maccuBa; MOAUYEPKHUTE B HUX CKazyeMmoe, onpeaesanTe
€ro BpeMeHHY0 (opMy U nepeBeanTe 3TH NPeaI0KeHUSI.

1. Ersatzteile wurden sofort bestellt. 2. Die Firma wird den Auftrag
nicht bestatigen. 3. Die Preise sind hoch geworden. 4. Unsere
Geschaftspartner waren fur 2 Tage zur Beratung eingeladen worden. 5. Die
Qualitat dieses Gutes wird besser. 6. Die Angaben werden im Laufe des
Jahres erfasst. 7. Die Angaben wurden von diesem Unternehmen im vorigen
Monat erfasst. 8. Die Preise konnten auf zweierlei Art gebildet werden.
9. Die Geldmittel soll man besser investieren. 10. Am Markt sollten die
Preise der Produkte nicht vom Staat festgelegt werden.

4. BpInHIIATE W3 CJAEAYIOIMX MpeNJoKeHuil Te, re rjaaroj Sein
BbIpa:kaeT J0J:KkeHcTBOBaHUeE. IlepeBeauTe 3TH NpeaI0KeHMs.

1. Geld ist ein allgemein anerkanntes Tauschmittel. 2. Es ist zu beachten,
dass viele produktionswirtschaftliche Entscheidungen sowohl technische als
auch okonomische Fragen betreffen. 3. Die Nachfrage nach elektronischen
Rechengeréten ist gestiegen. 4. Der Vertrag mit den Lieferanten ist jetzt nicht
zu kuindigen. 5. Diese Waren sind leicht abzusetzen.

5. BeinmuiuTe U3 cJAeAyOIUX NpeaIo:KeHui Te, rae riaaroa haben
BhIpazkaeT AoJkeHcTBOBaHMe. [lepeBequre 3TH MpeaI0KeHHUS.

1. Das Geschéft hat die neue Ware kostenlos zu reparieren, wenn der
Kunde damit einverstanden ist. 2. Jeder Mensch hat zahlreiche Wunsche.
3. Der Marketingmanager hat verschiedene Marketinginstrumente miteinander
zu kombinieren. 4. Das Unternehmen hat mit verschiedenen Markten in Kontakt
zu stehen. 5. Er hat einen Arbeitsplatz bekommen.
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6. BoinuumTe U nepeBeanuTe NPUAATOYHBbIE NPENJIOKEHUSI BPEMEHHM.

1. Seit einigen Jahren sinken die Produktpreise auf dem Markt der
Europdischen Union, wéhrend Pflanzenschutzmittel teurer werden. 2. Je
hoher die Erzeugungskapazitdten ansteigen, desto mehr Giltermenge
missen  vermarktet werden. 3. Als die Europdische Union entstand,
vereinigte sie nur 6 Staaten. 4. Unter einer Messe versteht man eine
Marktveranstaltung, die ein umfassendes Angebot fur einen oder mehrere
Wirtschaftszweige bietet. 5. Obwohl die guten Exporte erhdhten, bleibt
der nationale Markt doch das wichtigste Absatzgebiet deutscher
Landtechnik. 6. In den né&chsten Wochen ist mit einem Rickgang der
Zuckerpreise zu rechnen, sobald die Erntekampagnen in Kuba, Guatemala
und Thailand voll in Gang sind.

7. llpouuraiite u nepeBeaure 1, 2-ii ad3ambl TeKCTa Ha PYCCKMU
SI3BIK.

Einzelhandel und Grolfhandel

1. Dem Einzelhandel fallt die Aufgabe zu, Waren in bedarfsgerechten
Mengen an Letztverbraucher abzusetzen. Eine Systematisierung der
Erscheinungsformen des Einzelhandels wird nach drei Kriterien Sortiment,
Preis und Verkaufsort vorgenommen.

2. Nach dem Sortiment unterscheidet man Spezialgeschafte, fir die ein
sehr enges Sortiment charakteristisch ist (z.B. Blumengeschéft);
Fachgeschéfte, wo die Produkte zu ihrem Verkauf eine fachmaéannische
Beratung benétigen (z.B. Musikgeschéafte, Drogerie); Warenhduser, die eine
altere Form der grolRen Einzelhandelsbetriebe représentieren und die ein
breites und tiefes Warensortiment anbieten, und Superméarkte, die grofie
Volumen von problemlosen Artikeln des Lebensmittel- und des Non-Food-
Bereichs zu relativ tiefen Preisen anbieten. AuBerdem geh6ren dazu noch
Einkaufszentren, wo sich mehrere unabhédngige Einzelhandelsunternehmen
vereinigen; Filialbetriebe — groRe Fachgeschafte mit mehreren, ortlich
getrennten Verkaufsstellen, die von der Zentrale aus gefiihrt werden (z.B.
Import Parfimerie) und Gemischtwarengeschéafte, die Waren verschiedener
Branchen, ohne grol’e Auswahlmdglichkeiten anbieten.

3. Nach der Preisbetonung unterscheidet man Discountgeschafte, die an
billigen Standorten in einfacher funktionaler Atmosphare verkaufen und
wenig Serviceleistungen, daflr aber tiefe Preise bieten; Lagerhausverkauf,
bei dem der Kunde einen groRen Teil der Distributionsleistungen selber
erbringt, daflir aus einem grofien Sortiment auswahlen kann; Katalog-
Schaurdume, wo der Kunde nach Katalog-Abbildung oder Einzelmuster seine
Bestellung macht und die Ware (oft Gepéackstiicke, Kameraausrtustungen oder
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Elektrowaren) entweder zugestellt erhalt oder ab Lager ausgehandigt. Dabei
sind die Verkaufspreise relativ tief, bedingt durch geringe Personal-, Service-
und Verlustkosten (z.B. durch unsachgemalies Ausprobieren oder Diebstahl)
und Boutiqgues — kleinere Fachgeschafte mit stark zielgruppenorientierter
Laden- und Sortimentsgestaltung im obersten Preissegment. Sie sind vor
allem im Modebereich anzutreffen (z.B. Kleider, Schuhe, Schmuck).

4. Nach dem Ort des Verkaufs unterscheidet man Telefonbestellung,
wobei das Telefon-Marketing zunehmend durch Bestellungen Uber das
Internet verdréngt wird; Versandhandel, wo traditionellerweise mit Katalogen
und Prospekten gearbeitet wird; Automatenverkauf, die eine
vollautomatisierte Form des Absatzes darstellt und den Vorteil des 24-
Stundenbetriebs bietet; Shop-in-the-Shop, wobei ein Geschéft (z.B. ein
Warenhaus) einen Teil seiner Verkaufsfliche vermietet, auf der ein
Verk&ufer sein eigenes Warensortiment anbieten kann.

8. OTBeTbTE MUCHMEHHO HA BOMPOCHL.

1. Welche Geschéfte unterscheidet man nach der Preisbetonung?
2. Welche Geschéfte unterscheidet man nach dem Ort des VVerkaufs?
3. Welche Geschéfte unterscheidet man nach dem Sortiment?

KOHTPOJIBHBIE PABOTHI 110 IUCHUIIJIIMHE
«(ITPAKTHUYECKHUU KYPC IEPEBOJIA»

KOHTPOJIBHASA PABOTA 1

Bapuanr 1

1. IlepennmmuTe TEKCT W TMepeBeJUTEe €ro Ha PYCCKUI SA3BIK
NUCBMEHHO.

Der 13. Februar ist eine Mahnung zum Frieden

Am 13. Februar 1945 wurde die Stadt Dresden durch anglo-
amerikanische Bomben in eine riesengrol’e Ruine verwandelt. Der grausame
Krieg, den die deutschen Faschisten begonnen hatten, war in ihr Land
zurtickgekehrt. Kein Haus, keine Strale waren in der Stadt geblieben, und
nur noch wenige Einwohner, die die anglo-amerikanischen Bomben erlebt
hatten. Wer glaubte da an die Zukunft fiir Dresden, das noch gestern ein
Kunst- und Kulturzentrum des Landes war und “Elbflorenz” genannt wurde.
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Die wunderschéne Stadt am Ufer der Elbe lag mit ihren zahlreichen
Kunstmuseen und historischen Bauwerken in Ruinen.

Aber Dresden lebte noch, und in der Stadt muRten Wohnungen gebaut
werden, schnell und viele. Auch die historischen Bauwerke, die Dresden
einst weltberthmt machten und von seinen Einwohnern so geliebt wurden,
muBten von ihnen wiederaufgebaut werden.

Viele Freiwillige kamen an den Wochenenden in die Stadt. Sie wollten
beim Wiederaufbau helfen. Die sowjetische Militaradministration half den
Einwohnern der Stadt ebenfalls tatkriftig. Und langsam, Stiick fiir Stlick
entstand die Stadt wieder aus den Ruinen.

Anfang 1985 wurde die 100 000. Wohnung, die nach 1945 gebaut
wurde, den Einwohnern {ibergeben. Das heilit, drei von flinf Dresdnern
wohnen jetzt in einem Haus, das nach dem Krieg gebaut wurde. Die Stadt
wurde ausgebaut und hat auf3er den alten Wahrzeichen wie dem Zwinger, der
Semperoper und anderen auch ihre neuen Wahrzeichen erhalten, wie die
Prager Stralle, den Altmarkt mit dem Kulturpalast, die Stral3e der Befreiung.

Heutzutage kann Dresden seinen Ruf eines groRen Kunst-und
Kulturzentrums wieder begriinden. Und es ist kein Wunder, dass so viele
Gaste nach Dresden kommen und die StralRen, Platze und Museen der Stadt
bewundern.

Ubrigens haben in Dresden auch zahlreiche Industriebetriebe,
Forschungsinstitute, GroRfirmen ihren Sitz, so dass Dresden heutzutage auch
den Ruf eines groflen Industriezentrums begriinden kann.

Der 13. Februar ist in Dresden eine Erinnerung an die Katastrophe von
1945, aber es ist auch eine Mahnung an die Lebenden — in einer Sekunde
kann alles vernichtet werden, was sie viele Jahre aufbauten.

2. IlepeBenuTe npeaioKeHHs ¢ HEMEIIKOTO A3bIKA HA PYCCKHIA.

1. Das Parlament diskutiert iber die neuen Wirtschaftsreformen.

2. Der Handler verkauft seine Waren an viele Kunden im In-und
Ausland.

3. Statt des Direktors der Firma erschien sein Stellvertreter.

4. Binnen zwei Wochen muss die Rechnung bezahlt werden.

5. Bei Bezahlung der Ware innerhalb einer Woche kann der Handler
dem Kunden ein Rabatt von 2 % gewéhren.

6. Die Wirtschaft bendtigt eine starke Unterstiitzung.

7. Die Preisentwicklung wirkt sich auf den Geldbeutel jedes Blirgers aus.

8. Der Kaufmann oder H&ndler braucht eine bestimmte Menge von
Waren, die er verkaufen mochte.

9. Der Chef hat einen Arbeiter entlassen.

10. Der Kunde legt der Bank die notwendigen Dokumente vor.
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3. [lepeBeauTe JaHHBII AUAJTIOT ¢ PYCCKOIO0 SI3bIKA HA HeMELKHIA.

A: JloOpwii nenn, rocnioguH bymi. Pag Bac BuaeTs B Haliem Topoje.
[Tonpemre. MammHa, Ha KOTOPOW MBI IOEIEM, XKIAET HAC Yy BbIxoaa. MHe
MOPYYEHO JOCTaBUTH Bac K rocTuHMIE, B KOTOpOW MBI 151 Bac 3akaszamnu
HOMED.

b: Cnacu6o. Ilo gopore Mbl 00CyauM mporpamMmy TEpPEroBOPOB,
KOTOPbIE HAM MPEACTOUT MPOBECTH.

A: S mokaxy Bam taxke mo gopore ropoa. Mel mpoeaeM o HOBOMY
KUJIOMYy KBaptainy. KBapranm HaxoauTcs B Jiecomapke, KOTOPBIH 00pa3yeT
TPaHUIly HaIIEero Toposa. B 3TOM kBapTalie CTpOATCS O4€Hb KPACUBBIE JOMA.
I'opox cTouT MOCMOTPETH.

b: He Bo3paxkaro. 9T0 HHTEPECHO.

A: Bot mammna, kotopas xkJiet Hac. Cagureck. [103BoJibTe TOMOYb Bawm.

b: biarogapro Bac.

4. HaiiguTe COOTBETCTBHS B IEePeBOJIE.

Den Flugschein ausstellen AHHYJIUPOBATh 3aKa3 Ha aBUAOHIICTHI
den Flugschein bezahlen 3aKazaTh OMJICT Ha CaMOJIET

den Flugschein vorzeigen OIIATUTH aBHAOUIIET

einen Flug buchen TIPETbSIBUTH OWJIET Ha CaMOJIeT
einen Flug bestatigen IIOJITBEPANTH 3aKa3 Ha aBUAOUJICT
einen Flug umbuchen nepeoOpMHTH 3aKa3 aBHabujIeTa
einen Flug stornieren BBLIATh OWJIET

5. OoOpa3yiiTe 0T [JaHHBIX T[JAaroJoB  CYHIeCTBUTEJbHbIE
¢ cyppuxcom ung. IlepeBenure JaHHbIE CYIIECTBUTEIbHbIC HA PYCCKUH
SI3bIK.

Bearbeiten, zustellen, zustimmen, bestellen, zahlen, griinden, verwalten,
vertreten,  verpacken, rechnen, planen, unterstiitzen, unterzeichnen,
versichern, herstellen.

Bapuanr 2

1. IlepenmummuTe TEKCT M MNepeBeAUTe €ro HAa PYCCKHH HA3BIK
NUCbMEHHO.

Ihr erster Flug
Eine junge Filmschauspielerin erzahlt das folgende Erlebnis: “Vor dem
Fliegen hatte ich schon immer Angst. Ich sagte immer, dass ich nie ein
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Flugzeug besteigen werde — soll kommen, was will! Aber man weiss ja, wie
das so geht. Eines Tages ging es nicht anders. Ich war in Zeitnot. Mit dem
Zug konnte ich nicht rechtzeitig zu den Dreharbeiten kommen. Mir stand also
eine Flugreise bevor. Sie kdnnen sich denken, was ich gefiihlt habe, als ich an
Bord der riesigen Aluminiummaschine stieg. Meine Angst war doch
unbegriindet. Das Wetter war wunderbar, die Luft rein, und der Start klappte
ausgezeichnet.

Die Zeit verging sehr schnell. Ich glaubte, wir sind erst gestartet, als die
Stewardel} schon sagte: “Bitte anschnallen, wir landen!”

Um Himmelswillen! Dachte ich in meiner Angst. Eine Notlandung!?
Nun sah ich auch, dass wir schon seit einer ganzen Zeit immer im Kreise
flogen.

Auch die anderen Passagiere wurden unruhig. “Ist etwas passiert? Haben
wir Motordefekt? Missen wir notlanden?” Es regnete Fragen auf die
Stewardel3. Genaues wufte sie auch nicht. Sie versuchte uns zu beruhigen.
Endlich sprach sie mit dem Piloten. Sie kam zurGck und sagte uns: “Wir
kreisen iber dem Flughafen. Unser Fahrgestell klemmt. Wir versuchen eine
Bauchlandung. Sie brauchen keine Angst zu haben. Wir haben einen sehr
erfahrenen Piloten!” Also war meine Angst doch nicht unbegriindet. Eine
Bauchlandung? Das wird nie gut werden.

Ich schaute aus dem Fenster: Unten standen Polizeiautos, Feuerwehr-
und Krankenwagen. Das war fiir mich zu viel.

Dann nahm der Pilot das Gas weg. Keiner im Flugzeug sagte ein Wort.
Es konnte nur noch Sekunden dauern. Jetzt ... Doch nichts passierte. Ganz
sanft landeten wir. Zuerst sahen wir uns wortlos an. Dann begannen alle dem
Piloten zu danken.

Spater erfuhren wir, dass sich in der letzten Sekunde das Fahrgestell
doch noch gedftnet hatte, so dass wir gut landen konnten.”

2. [lepeBeauTe MpPeAI0KEHNSI C HEMEIKOI0 SI3bIKA HA PYCCKMIA.

1. Die Konkurrenz beeinflusst den Markt.

2. Die Rechnung ist noch nicht bezahlt.

3. Alle Arbeitspliatze wurden mit neuen Computern ausgerustet.

4. Der Chef der Firma abonniert mehrere Wirtschaftszeitungen.

5. Die Produkte der deutschen Industrie haben traditionell eine gute
Qualitat.

6. Gefillt dem Kunden die Ware nicht, kann er sie zurickschicken.

7. Der Firmenchef hat ein neues Pramiensystem flir seinen Betrieb
ausgearbeitet.

8. Wegen der groflen Probleme in der Wirtschaft kdnnen viele Kunden
nicht piinktlich zahlen.
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9. Der Auflienhandel spielt in der Volkswirtschaft vieler Lander eine
wichtige Rolle.
10. RuBland 6ffnet seinen Markt fiir Erzeugnisse aus Westeuropa.

3. [lepeBeauTe JAHHBII INAJIOT ¢ PyCCKOI0 A3bIKA HA HEMELKHUIA.

A: Jlo6psiii n1enb. TamoskeHHBIN KOHTpOJb. [loxamyiicTa, mpeabsBUTE
Bamy nexiapanuto.

b: IToxanyicra, BOT Aeknapauusi. Hanerocs, s 3a10JHII €€ MPaBUIbHO.

A: Jla, Bce B mopsake. UTo U3 BewieW, KOTOPBIE CTOST 3/€Ch,
MpUHAICKUT Bam?

b: BOoT 3TOT UemoaaH u 10pOKHAsI CyMKa.

A: Tloxanyiicta, OTKpOHTE YeMO/IaH.

b: Iloxanyicra, B HEM MOHU JINYHBIE BEILIH.

A: B ueMonane y Bac Her Bemiei, o0iaraeMbIX MONUIMHON. 3aKkpouTe
yeMmonaH. A uto y Bac B aToi cymke?

b: B Hen HaxoasaTCs MOM JOKYMEHTHI. £l €1y B KOMaHIUPOBKY.

A: Cnacu6o. [lo cBumanms. XpaHuTe ACKJIApalMio 0 BO3BPAIICHHS.
CuactimBoro myTu!

4. Haiiiute COOTBETCTBHS B MepeBo/IeE.

Die Sachlichkeit cuia yoeKaeHus

Das Teamdenken IpeNIeIbHO JOMMYCTUMAs 3arpy3Ka
(paboTHMKA)

Die Kreativitat JICIIOBUTOCTH (OOBEKTHBHOCTD)

Die Selbstandigkeit KOJUICKTUBHOE MBIIIJICHHE

Die Belastbarkeit TBOPYECTBO

Die Uberzeugungskraft CaMOCTOSITEIHHOCTD

Gute Umgangsformen XOpOUINE MaHEPHI

5. OT KakuXx rJaroJioB 00pa3oBaJINCh JaHHbIE CyIIeCTBUTEIbHbIE?
IlepeBeauTe 3TH IJIAT0JIbI.

1) Die Benutzung; 9) die Erhéhung;

2) die Bezeichnung; 10) die Steigerung;
3) die Eintragung; 11) die Beférderung;
4) die Mahnung; 12) die Rechnung;
5) die Haftung; 13) die Begleichung;
6) die Erzeugung; 14) die Bezahlung;
7) die Lésung; 15) die Bildung.

8) die Erwerbung;
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KOHTPOJIBHASA PABOTA 2

Bapuanr 1

1. HepeBennTe NpEeaAJI0KEHUA ¢ HEMECIKOI0O AI3bIKAa HAa pyCCKI/If/i.

1. Das Parlament diskutiert iber die neuen Wirtschafrsreformen.

2. Dem Betriebsdirektor stehen heute nur zehn Arbeitskrafte zur
Verfligung.

3. Die groRen Industriestaaten sind vor vielen Jahren zu einer intensiven
Nutzung ihrer Ressourcen libergegangen.

4. Der Lieferant bietet seine Ware zu einem glinstigen Preis an.

5. Eine gute Wirtschaft bendtigt glinstige Bedingungen.

6. Der Kaufmann oder Handler braucht eine bestimmte Menge von
Waren, die er verkaufen mochte.

7. Der Kunde legt der Bank die notwendigen Dokumente vor.

8. Die Firma schliesst einen grof3en Vertrag ab.

9. Man musste diesen Betrieb wegen Zahlungsunfahigkeit schliessen.

10. Die Geschiftsleute Miller und Lehmann griindeten eine GmbH.

2. llepeBeauTe TaHHBIH IMAJIOT C HEMEIKOTO SI3bIKA HA PYCCKUIA.
Bei der Vorfithrung einer Anlage

Besucher: Koénnten Sie, bitte, die Anlage vorfithren?

Vertreter der Firma: Natlrlich. Folgen Sie mir bitte.

Besucher: Soviel ich den Prospekten entnehmen konnte, ist Ihre Anlage
eine Neuheit?

Vertreter der Firma: Nicht ganz. Es geht um die Weiterentwicklung
des Modells A., das im vorigen Jahr ausgestellt wurde.

Besucher: Welche Vorteile hat die heutige Maschine?

Vertreter der Firma: An dieser Maschine wurde der Anteil der
Mikroelektronik bedeutend vergroBert.

Besucher: Wird jetzt alles automatisch gesteuert?

Vertreter der Firma: Jawohl. Die Arbeitsproduktivitat ist dadurch auf
das 2fache gestiegen.

Besucher: Mir féllt es auf, dass es auch in der Formgestaltung
Anderungen gibt.

Vertreter der Firma: Sie haben recht. Die Anlage ist jetzt viel
kompakter. Dieses Modell wurde auf der diesjdhrigen Messe mit einer
Goldmedaille ausgezeichnet. Dank seiner hohen Prazision hat es guten Ruf
auf dem Weltmarkt.
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3. [lepeBeauTe JaHHBIE CJI0BA C PYCCKOT0 SI3bIKA HA HEMEIKHIA.

SApmapka, BbICTaBKa, pekjiamMa, PbIHOK, KJIWEHT, OaHK, BAJIIOTA, KPEIUT,
IICHHbIE Oymaru, 4ek, IpeJCcTaBUTEIb, 3aKa3, CKHJAKA, IOJIMHChH, ICIOBOE
MUCHhMO, TOJIy4aTeh, OTIPABUTEIIb.

4. TlepeBeauTe TEKCT ¢ HEMELIKOI0 I3bIKA HA PYCCKHUIA.

Kiindigung
Wilhelmine Fiirst Kriiger & Kriiger
Brabandstr. 455 Biiroartikel
5000 KolIn 1 Rheingau 325

5000 Koéln 1
Koln, 10. August 1992

Fristgeméfe Kiindigung Ihres Arbeitsverhéltnisses

Zum 30. 09. 1992

Sehr geehrte Frau Flrst,

Hiermit kiindigen wir das mit Thnen bestehende Arbeitsverhéltnis
fristgemal zum 30. September 1992.

Zur Begriindung: In den vergangenen drei Jahren waren Sie haufig
krank. Dadurch sind erhebliche Fehlzeiten entstanden:

1988: 65 Krankheitstage

1989: 87 Krankheitstage

1990: 73 Krankheitstage.

Im laufenden Jahr haben Sie krankheitsbedingt an 54 Arbeitstagen gefehlt.
Fir wunser kleines Unternehmen bringen diese Fehlzeiten und der
Arbeitsausfall einer Vollzeitkraft grolRe Schwierigkeiten mit sich. Denn wir
sind finanziell nicht in der Lage Ihre Fehlzeiten durch Aushilfskrafte oder
Uberstunden anderer Mitarbeiter auszugleichen.

Ihr Arbeitsausfall hat vor allem unseren Kunden — Service vor grofie
Probleme gestellt. Aber fir ein Dienstleistungsunternehmen entscheiden sich
gerade hier die Zufriedenheit der Kunden und damit der geschaftliche Erfolg.

Durch die hdufigen Erkrankungen sind uns auRerdem hohe
Lohnfortzahlungskosten entstanden, die fiir uns auf langere Sicht nicht mehr
tragbar sind.

Wir bitten daher um Thr Verstdandnis, das fiir uns die einzige LOsung in
der Kiindigung des Arbeitsverhiltnisses liegt.

Der Betriebsrat ist zu der vorliegenden Kiindigung gehdrt worden. Eine
Kopie der Stellungnahme erhalten Sie mit diesem Schreiben.
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Mit freudlichen GrufBen
Helmuth Runder

5. IlepeBeauTe mpemnokeHusi ¢ riaarojsom erhéhen ¢ nememkoro
SI3bIKA HA PYCCKUIL.

1. Die L6éhne werden um fiinf Prozent erhoht.
2. Wirksame Werbung erhdht den Umsatz.

3. Die Steuern wurden erhoht.

4. Die Preise werden von Jahr zu Jahr erh6ht

5. Die Produktion wurde auf 60 Prozent erhoht.

Bapuanr 2

1 IlepeBeauTe MpeaI0KEeHUSI C HEMEIIKOTO SI3bIKA HA PYCCKUIA.

1. Der Kunde bezahlt seine Rechnung nicht.

2. Die Bank fordert die sofortige Riickzahlung des Kredits.

3. Der Chef der Firma hat mehrere Wirtschaftszeitungen abonniert.

4. Alle Arbeitsplatze wurden mit neuen Computern ausgeristet.

5. Der Héandler ist iber die Wiinsche des Kunden gut informiert.

6. Wenn der Kunde noch nicht bezahlt hat, gehdrt die Ware dem
Lieferanten.

7. Die Wirtschaft benétigt eine starke Unterstiitzung.

8. Wir suchen Vertreter fiir den Verkauf unserer Erzeugnisse.

9. Wir kénnen dem Kunden keinen Rabatt gewdhren, weil er nicht
plnktlich zahlt.

10. Der Direktor arbeitet ein neues Pradmiensystem fiir seinen Betrieb aus.

2. HepeBezmTe IlaHHbIﬁ ANAJI0I C HEMCIHKOI'0O AA3bIKA HA pyCCKHﬁ.
In einer Fabrik in N.

Iw.: Herr Tilke, soviel ich weiss, haben Sie vorige Woche Ihren alten
Kunden , das Werk in N., besucht. Wie sind Ihre Eindricke?

Tilke: Ein sehr gut organisiertes Unternehmen. Hochleistungsfahig. Die
Leute sind freundlich. Besonders der Werkleiter. Wie mir scheint, sorgt er flr
ein gutes Betriebsklima. Die Meister, Abteilungsleiter, Chefingenieur sind
alles Leute aus der Fabrik. Sie sind im Durchschnitt 30-40 Jahre alt.

Iw.: Haben Sie sich auch das ganze Verfahren angesehen?

Tilke.: Jawohl. Sie haben eine neue Technologie entwickelt. Bei der
alten gab es Verluste. Sie lagen bei 30%. Jetzt sind sie die erste Fabrik, die
alle Abfalle verarbeiten. Man fertigt daraus Sportbekleidung. Das finde ich
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hervorragend. Und die Ausriistung ist vom Weltstand. Installiert sind
russische, tschechische und westdeutsche Maschinen.

Iw.: Es freut mich, das zu horen. Haben Sie auch die
Arbeitsbedingungen kennengelernt?

Tilke: Ja. Die Arbeitsraume sind hell und sauber.

3. IlepeBeauTe aHHBbIE CJIOBA C PYCCKOI0 SI3bIKA HA HEMEIKHIA.

JloroBop, mpuObLIb, IJIATUTH, UMYILIECTBO, MPABO, AKIWs, IPEANIPUITHE,
KOHKYPEHIIHUs, TaHHbIE, TOBAPOOOOPOT, COTPYIHUK, AEATEIbHOCTh, COBIT,
BJIQJIEJIELl, OXPAaHA TPY/IA, CYET, IOCTABIATD.

4. IlepeBeauTe TEKCT C HEMEI[KOI'0 SI3bIKA HA PYCCKUIA.
WSG Webe-Service Gmbh

Herrn REINGASSE 33
Helmut Kleiner 5000 KOLN 1
Theodor-Miiller-Str. 16 TEL. (0221) 324457

5000 Kéln 40
KdlIn, 7. August 1992

Sehr geehrter Herr Kleiner,
als ich heute Abend einen Blick in meinen Terminkalender warf, habe ich
einen groRen Schrecken bekommen. Unseren gemeinsamen Termin, den wir
schon lange geplant hatten, habe ich schlichtweg vergessen.

Eine Entschuldigung ist es sicher nicht, dass meine Sekretarin seit einer
Woche erkrankt ist und ihre Vertretung in der Wiedervorlage noch nicht
auskennt. Dennoch hoffe ich, dass Sie mir dieses Versaumnis nachsehen und
nicht daraus schliessen, dass Sie uns als Kunde unwichtig sind.

Im Gegenteil! Gestern wollten wir in aller Ruhe besprechen, wie wir
Ihre Firma auf den neuesten technischen Stand bringen, so dass Sie lhren
Kunden direkt per Modem und Diskette lhre Vorschldage prasentieren
kénnen. Eine Aufgabe, die unsere Firma aufgrund der jahrelangen Erfahrung
in diesem Bereich ganz besonders liegt.

Umso erfreut bin ich, dass ich heute mit ihrem Bliro einen neuen Termin
vereinbaren konnte.

Am néchsten Freitag, den 1. August, werde ich ptinktlich um 15. 00 Uhr
bei Thnen in der Firma sein, um lhnen unsere fir Sie sicherlich sehr
vorteilhaften VVorschlage zu prasentieren.
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Mit freundlichem Gruss
Dr. Franz Menzel

5. TIlepeBeaute mpenjioxkenusi ¢ riaarojiom herstellen ¢ mememkoro

SI3bIKA HA PYCCKUIL.

1. Hier werden Industriewaren hergestellt.

2. Das ist ein in Deutschland hergestellter Wagen.
3. Das Unternenmen stellt Stahlrohre her.

4. Was wird in dieser Fabrik hergestellt?

5. Dieser Ersatzteil ist aus Kunststoff hergestellt.

KOHTPOJIBHBIE PABOTBI 1O JUCIHUAIIJIMHE
«[TPOPECCHOHAJIBHO OPUEHTUPOBAHHDBIU
WHOCTPAHHBIN SI3BIK»

KOHTPOJIbBHAA PABOTA 1

Bapuanrt 1

1. MonGepuTe Kk HEMENKUM CJI0BAM PYCCKHMid IKBHBAJIEHT.

1) Der Betrieb;

2) unterscheiden;
3) der Einsatz;

4) der Aufwand;

5) der Ertrag;

6) umfassen;

7) der Absatz;

8) der Ablauf;

9) zahlenmaRig;
10) erreichen;

11) die Wirtschaft;
12) gesamt;

13) die Herstellung;
14) die Flhrung;
15) die Einheit;

16) die Arbeitskraft.
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1) skoHOMUKA;

2) BeCh;

3) NpoOU3BOACTBO;

4) pyKOBOJACTBO;

5) pa3nuuars;

6) pabouas cuna;

7) xox;

8) YUCIICHHBI;

9) nocturars;

10) noxon, BeIpyYKa;
11) cOBbIT;

12) npumeHeHue;

13) npennpusrue;

14) 3aTpaThl, U3AEPKKH;
15) conepxaTh, OXBaThIBATh;
16) enquHCTBO.



2. HepeBezmTe CJIOKHBIC CYINECTBUTEC/ILHBIC.

Der Erwebsbetrieb, der Handelsbetrieb, der Produktionsvorgang, die
Arbeitskraft, die Betriebsmittel, der Werbeplan, der Produktionsprozel3, das
Rechnungswesen, der Wirtschaftszweig, der GroRbetrieb, der Mittelbetrieb,
der Kleinbetrieb, der Industriebetrieb, der Handelsbetrieb, der Bankbetrieb,
der Verkehrsbetrieb.

3. [IpounTaiiTe U NepeBeIUTE CJAOBOCOYETAHMSI.

1) Den Ablauf regeln;

2) den technischen Produktionsvorgang abstimmen;

3) die Betriebe unterscheiden;

4) das glnstige Verhaltnis vom Aufwand und Ertrag;

5) Betriebsmittel einsetzen;

6) Endprodukte oder Teilprodukte herstellen;

7) aus einer Reihe Teilplanen bestehen;

8) die Wirtschaftlichkeit des Produktionsprozesses kontrollieren.

4. Onpeneaure ¢popMy ckKa3yemMoro, nepeBeaurTe MPeIJI0KEHUS CO
CTpajaTeJbHBIM 32JI0TOM.

1. Der technische Produktionsvorgang wird rationell gestaltet werden.

2. Die Betriebsfiihrung ist fur diesen rationellen Einsatz verantwortlich.

3. Es werden jetzt die Teilplanebesprochen.

4. Er ist im betrieblichen Rechnungswesen tétig.

5. Die Produktion wird im Mai aufgenommen.

6. Quantitativ. kann man die Betriebe als Grol3-, Mittel- und
Kleinbetriebe beschreiben.

5. [lepeBeauTe TEKCT C HEMELKOI0 HA PYCCKUIl A3BIK.
Der Betrieb

Der Betrieb ist die organisatorisch-technische Wirtschaftseinheit, die
der Produktion von Gutern oder Dienstleistungen dient; zu unterscheiden
sind Versorgungs- und Erwerbsbetriebe. Quantitativ kann man die Betriebe
als GrofR3-, Mittel- und Kleinbetriebe beschreiben. Nach dem Kriterium des
Wirtschaftszweiges unterscheidet man Industrie-, Handels-, Bank-, VVerkehrs-
und sonstige Dienstleistungsbetriebe.

Der technische Produktionsvorgang, d.h. der Einsatz von Arbeitskraft,
Maschinen, Werkzeugen und Rohstoffen, muf} rationell auf einander
abgestimmt werden, damit das glinstigste Verhaltnis von Aufwand und Ertrag

31



erreicht wird. Fir diesen rationellen Einsatz aller Produktionsfaktoren ist die
Betriebsfiihrung, die sogenannte «leitende Arbeit», verantwortlich. Sie hat
die Aufgabe, die «ausfiihrendeArbeit», also die Arbeit in Biiros und an den
Werkplatzen, sowie die zur Produktion gehérigen Betriebsmittel (Maschinen,
Anlagen, Geb&ude, Werkstoffe) so koordiniert einzusetzen, dal die End- oder
Teilprodukte mit dem geringsten Aufwand hergestellt werden.

Der betriebliche Produktionsprozel? unterliegt der Planung, in der
Absatz, Herstellung, Beschaffung, Finanzierung und Erfolg zahlenmaRig im
voraus festgelegt und dem betrieblichen Handeln als Norm vorgegeben
werden. Dieser Gesamtplan besteht aus einer Reihe von auf einander
abgestimmten Teilplanen, z. B. dem Absatz -, dem Produktions-, dem
Finanzierungs-, dem Kosten- oder auch dem Werbeplan.

Den Ablauf der fiir die gesamte betriebliche Tatigkeit notwendigen
Aufgaben regelt die Organisation. Sie legt fest, welche Stellen innerhalb des
Betriebs fiir die einzelnen Aufgaben zusténdig sind. Die Wirtschaftlichkeit
des Produktionsprozesses wird durch das betriebliche Rechnungswesen, das
Kalkulation, Buchfiihrung und Statistik umfaft, standig kontrolliert. Die Soll-
Zahlen der Plane werden nach Ablauf der Planperiode den Ist-Zahlen
gegeniber gestellt und die sicher gebenden Abweichungen analysiert.

6. HpOCMOTpI/ITe TEKCT ¢lIe pa3 u HaﬁIIHTe NpPEeAJIOKCHUE, KOTOPOC
HE COOTBETCTBYET COACPKAHUIO TEKCTA.

. Die Finanzierung des Projekts ist koordieniert.

. Der technische Produktionsvorgang muf3 rationell gestaltet werden.

. Die Betriebsfiihrung ist fur diesen nationellen Einsatz verantwortlich.
. Der Betrieb ist die organisatorisch-technische Wirtschaftseinheit.

. Die Betriebsmittel missen rationell eingesetzt werden.

. Die Soll-und Ist-Zahlen werden analysiert.

OOk wWNE

~

. OTBeTHhTE NMCHbMEHHO HA BOIIPOCHI.

1. Welche Betriebsformen unterscheidet man?
. Wie erreicht ein Betrieb ein glnstiges Verhaltnis von Ertrag und
Aufwand?

3. Erklaren Sie die Begriffe «leitende Arbeit» und «ausfiihrende
Arbeit»?

4. Was sind Betriebsmittel?

5. Welche Bedeutung kommt der Planung in einem Betrieb zu?

N
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Bapuanr 2

1. [Mon0epuTe K HEMENKUM CJI0BAM PYCCKHH IKBUBAJIEHT.

1) Beide; 1) HeoOX0TUMBIiA;

2) die Herstellung; 2) HaceJIeHuE;

3) die Lehre; 3) KCII0/IK30BATh;

4) die Zeitung; 4) ToBap;

5) die Wirtschaft; 5) ceIpbe, MaTepUaIbI;

6) der Bedarf; 6) cpelcTBa IPOU3BOJICTBA;
7) herstellen; 7) yaydIiieHue,

8) die Glter; 8) mpUMeHEeHue;

9) die Deckung; 9) moTpeOHOCTB;

10) der Werkstoff; 10) m3roTaBIMBaTh, MPONU3BOIUTH;
11) nutzbar; 11) mone3Hsrii;

12) der Einsatz; 12) nokpeITHE;

13) der Produktion; 13) npou3BOACTRO;

14) die Betriebsmittel; 14) o6a;

15) benutzen; 15) usroromieHue;

16) die Verbesserung; 16) yueHnue;

17) notwendig; 17) pykoBOJICTBO;

18) die Tatsache; 18) 3KOHOMUKA;

19) bedeutend,; 19) daxr;

20) die Bevolkerung. 20) 3HAYUTEIIbHBIM.

2. [lepeBeauTe CJIOKHBbIE CYIIIeCTBUTEIBHBIE.

Die Wirtschaftswissenschaft, die Gutererzeugung,
die Produktionsmittel, die Hilfsmittel die Betriebsfiihrung, die Konsumguter,
die Arbeitskraft, der Reingewinn, die Marktforschung, die Hauptfunktion,
die  Fertigungsplanung, die  Absatzpolitik, die  Produktivgiiter,
die Betriebswirtschaftslehre, die Betriebsflihrung die Bereitstellung.

3. HpquTaﬁTe H IIEPEBECAUTE CJI0BOCOYCTAHMUI.

1) Nach eigenem Wirtschaftsplan arbeiten;

2) einen Gewinn erzielen;

3) die volle Verantwortung fiir den Betrieb tragen;

4) alle wesentlichen geschaftlichen Entscheidungen treffen;
5) mit dem Geschaftsvermdgen haften;

6) mit dem Privatvermdgen haften;

7) die gleichen Rechte und Pflichten haben,;

8) ein Recht auf einen Anteil am Reingewinn haben.
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4. Omnpenesnte ¢GopMy CKazyeMoro, nepeBeauTe NMpPeAI0:KeHHSA €O
cTpaaaTe/JbHBIM 32JI0TOM.

1. Die zentralen betrieblichen Hauptfunktionen werden von einer
Vielzahl von Hilfsfunktionen unterstiitzt.

2. Die Guter werden mit Geld bezahlt.

3. Die Unternehmen werden als allgemeiner Begriff dargestelit.

4. Fur den Bereich «Absatz» hat sich inzwischen der Begriff «Marketing
eingebdirgert».

5. Das Ziel muR die storungsfreie Produktion und die Einhaltung von
Qualitatsstandards sein.

6. S&dmtliche Funktionen missen vom Management koordiniert werden.

5. IlepeBeauTe TEKCT C HEMENKOI0 HA PYCCKUIl A3BIK.

Text 2

Erst durch menschliche Arbeit konnen Rohstoffe, die in der Natur
vorkommen, flr unseren Gebrauch nutzbar gemacht werden. Ebenso missen
alle Waren zur Deckung unseres Bedarfs unter Einsatz menschlicher Arbeit
hergestellt werden.

Die beiden Disziplinen der Wirtschaftswissenschaft (Volks- und
Betriebswirtschaftslehre) benutzen verschiedene Terminologien, um die
Faktoren zu beschreiben, die fiir die Produktion von Gutern notwendig sind.

Arbeit und Boden sind zwei Produktionsfaktoren, aber sie allein
genligen zur Gutererzeugung nicht. Der Mensch braucht dartber hinaus
technische und maschinelle Hilfsmittel, die ihm die Herstellung von
Konsumgtitern ermdglichen. Diese Werkzeuge und Maschinen bilden den
Produktionsfaktor (Kapital).

Weiterhin werden Arbeit und Boden als origindre Produktionsfaktoren
und das Kapital (ein produziertes Produktionsmittel) als derivativer
Produktionsfaktor bezeichnet.

In der Betriebswirtschaftslehre gibt es die Unterscheidung von vier
Produktionsfaktoren: Arbeit, Werkstoffe (Material, Energiestoffe, Hilfsmittel
usw.), Betriebsmittel (Anlagen, Maschinen, Werkzeug, Transportmittel usw.)
und Betriebsfiihrung (Leitung, Planung, Organisation und Kontrolle).

Grundidee des Wirtschaftens ist die Tatsache, daR die Produktivguter
(Betriebsmittel und Werkstoffe) rationell eingesetzt werden mussen, um den
wachsenden Bedarf an Konsumgitern der modernen Industriegesellschaft
befriedigen zu kénnen.

Da zur Verbesserung der Produktivgtiter menschliches Know-how nétig
ist, spielt auch eine auf dieses Ziel ausgerichtete Ausbildung des Menschen
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eine wichtige Rolle. Der Wissensstand ist folglich ein bedeutender Faktor fiir
die technische Entwicklung, fir die Bereitstellung von Giitern und
Dienstleistungen und somit auch fiir den Lebensstandard der Bevélkerung
eines Landes.

6. IlpocMoTpHUTE TEKCT elle pa3 U HAWAUTE NMPeII0KeHNs], KOTOpbIe
He COOTBETCTBYET COAEPKAHMIO TEKCTA.

1. Arbeit und Boden sind zwei Produktionsfaktoren, die allein zur
Gutererzeugung genugen.

2. Der Mensch braucht dartber hinaus technische und maschinelle
Hilfsmittel, die ihm die Herstellung von Konsumgutern ermdglichen.

3. Die Elementarfaktoren im betrieblichen Produktionsproze sind
Betriebsmittel, Werkstoffe und ausfihrende Arbeit.

4. Der Wissensstand ist ein unbedeutender Faktor fir die technische
Entwicklung.

7. OTBeTHTE HA BONPOCHI MO TEKCTY.

1. Welche Produktionsfaktoren kdnnen Sie nennen?

2. Was ist unter einem origindren und einem derivativen
Produktionsfaktor zu verstehen?

3. Was gehort zur Grundidee des Wirtschaftens?

4. Was sind Konsumgter? Welcher Begriff mit gleicher Bedeutung
kann auch verwendet werden?

KOHTPOJIbHAS PABOTA IO JTUCIUIIJIMHE
«IEJIOBOU NTHOCTPAHHBIHA S13BIK»

KOHTPOJIBHAS PABOTA 1
Bapuant 1

1. IlepeBenuTe TaHHBIE CJIOBA C HEMELKOIO SI3bIKA HA PYCCKH.

Das Abkommen, der Arbeitgeber, die Arbeitsstelle, die
Bedienungsanleitung, der Besteller, die Borse, der Dienstvertrag, das
Eigentum, das Finanzamt, die Gebiihr, die Gewerkschaft, das Handwerk, der
Industriezweig, der Kaufvertrag, die Kosten, die Lieferung, die
Marktwirtschaft, der Rechtsanwalt, der Vertragsentwurf, der Vertreter, das
Warenzeichen, die Steuer.
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2. CocTaBbTE H3 JAHHBIX CJIOB IIPCAJO0KCHHUA.

1. Neue Maschinen, der Betrieb, kaufen.

2. Ein Weiterbildungskurs, besuchen, die Sekretdrin, missen.

3. Eine schwierige finanzielle Lage, geraten, die Firma, in, sein.
4. Das Betriebsklima, versuchen, verbessern, zu, der Firmenchef.
5. Seine Rechnung, nicht, der Kunde, bezahlen.

3. Packpoiite ckoOoku. OOpaTuTe BHUMAHHE HA CKJIOHEHHUE
CYyLLIECTBUTEIbHBIX.

1. Auf (der Brief) (der Kunde) antwortet der Handlermit (ein Angebot).

2. Bei Bezahlung (die Ware) innerhalb (eine Woche) kann der Handler
(der Kunde) (ein Rabatt) von 2 % gewéhren.

3. Die Bedingungen (der Vertrag) sind (der Kunde) bereits bekannt.

4. Eine Gerichtsverhandlung kann mit (sehr hohe Kosten) fiir beide
Seiten verbunden sein.

5. Der Lieferantbietet (seine Ware) zu (ein glinstiger Preis) an.

4. llepenuiminTe AUHAJOr W IepPeBeUTE €ro HA PYCCKUIl A3BIK
NMCbMEHHO.

Was kénnen wir mit der endgiiltigen Antwort rechnen?
(Telefongesprach)

Antonow: Hier Antonow. Guten Tag.

Hartmann: Hier Hartmann. Herr Antonow, ich méchte Sie an unser
Angebot erinnern. Was kénnen Sie zu unserem Angebot sagen? Es ist sicher
schon geprift.

Antonow: Ja. Ich muss um Entschuldigung bitten. Wir haben die
Antwort ein wenig verzogert, weil wir erst gestern den Bescheid von unseren
Kunden bekommen haben.

Hartmann: So. Ist unser Angebot akzeptiert oder abgelehnt?

Antonow: Die Kunden haben das Angebot akzeptiert. Ich meine die
technische Seite. Die kaufmannischen Bedingungen missen aber noch
Uberprift werden.

Hartmann: Es ist ihr gutes Recht, Herr Antonow, aber ich kann lhnen
im voraus sagen, dass unsere Preise den Weltmarktpreisen entsprechen.
Wann kénnen wir also mit der entgiiltigen Antwort rechnen?

Antonow: Ich glaube, in ein paar Tagen ist schon alles erledigt.
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5. OTBeTbTE HA BONPOCHI K JHAJIOTY.

1. War das Angebot zum Moment des Telefongespraches gepriift oder
nicht?

2. Warum konnte die Vereinigung ihren Handelspartner tber das
Ergebnis der Priifung frither nicht informieren?

3. Wurde das Angebot vom Werk akzeptiert oder abgelehnt?

4. Warum kann Herr Antonow im Moment keinen entgiiltigen Bescheid
zur Offerte geben?

5. Warum ist Herr Hartmann trotzdem sicher, dass das Angebot
angenommen wird?

6. Wann kann die Firma aus Deutschland mit dem endgiltigen Bescheid
rechnen?

6. 3amonnure npomycku. Iloadepure mnoaxoasimue MO CMBICIY
CJI0BA.

1. Der Firmenchef lobte... fiir ihren FleiR.

2. Betrifft... vom 17. Januar.

3. Wir miassen Ihnen leider mitteilen, dass... nicht zu unserer
Zufriedenheit ausgefallen ist.

4. Seit 5 Jahren zahlt... zu unseren regelméfiigen Kunden.

5. Die von lhnen genannte Firma hat anfénglich... stets pinktlich
bezahlt.

6. Er telefoniert... jeden Tag.

Ihr Schreiben, ihre Rechnungen, die Firma, die Mitarbeiter, mit seinem
Chef, ihre letzte Sendung.

7. BcTtaBbTe MOAXOAAIIINE OTHOCUTEJIbLHBIE MECTOMMEHNA.

1. Wir verkaufen moderne Computer, ...den héchsten Anspriichen
gentigen.

2. Unser Beratungsingenieur, ...im Oktober in Moskau ist, kdnnte mit
Ihnen einen Termin vereinbaren.

3. Unsere Firma ist ein Grollhandelsunternehmen, ...schon seit
20 Jahren besteht.

4. Bitte lesen Sie den Leasingvertrag, ...Sie abschlielen wollen, genau
durch.

5. Ich muss noch die Formulare, ...auf dem Tisch liegen, ausfiillen.

6. Die Waren, mit... lhre Firma nicht zufriedenist, kdnnen wir ersetzen.

7. Wir kénnen den Betrag, ... wir Ihnen schuldig sind, im Moment leider
nicht aufbringen.
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Bapuanr 2

1. IlepeBenuTe JaHHBIE CJIOBA C HEMEHNKOI0 SI3bIKA HA PYCCKHH.

Die Arbeitsproduktivitat, der Aufwand, die Arbeitslosenversicherung,
der Beamte, die BefOrderung, die Bezahlung, das Dienstfahrzeug, das
Eigenkapital, die Forschungsarbeit, der Geldmarkt, der Geschaftsfiihrer, die
Herstellung, die Inbetriebnahme, die Kaufkraft, die Kommanditgesellschatft,
der Lohn, das Marktwachstum, der Rabatt, der Stellvertreter, die
Unterzeichnung, die Verwaltung, die Vorschrift, die Zahlungsbedingungen.

2. CocTtaBbTeE U3 JAHHBIX CJIOB IIPCAJOKCHUA.

1. Der Chef, mehrere Wirtschaftszeitungen, abonnieren.

2. Das Geschéft, zufrieden sein, der Handler, mit.

3. Ein neues Pramiensystem, ausarbeiten, fiir, der Chef, sein Betrieb.

4. Ausstellen, viele Betriebe, ihre Erzeugnisse, auf der Messe.

5. Unsere Stadt, taglich, wir, die hohen Preise, viele Geschéfte, in,
sehen.

3. Packpoiite ckooku. OOpaTute BHUMAHHE HA CKJIOHEHHUE
CyLIeCTBUTEIbHBIX.

1. Der Kunde einigt sich mit (der Lieferant) Giber (der Umfang) und (der
Zeitpunkt) (die Lieferung).

2. Die Bezahlung (die Ware) erfolgt durch (ein Verrechnungsscheck).

3. Erfolgt (die Bezahlung) (die Lieferung) durch (der Kunde)
nichtrechtzeitig, so spricht man von (ein Zahlungsverzug).

4. Mit (der Name “SIEMENS”) verbindet sich Tradition und Qualitat.

5. Durch (die wachsende Inflation) geriet der Kunde in (akuter
Geldmangel).

4, llepenuiminTe AUAJOT W TMepeBeIUTE €ro HAa PYCCKHIl A3BIK
NUCbMEHHO.
Da l&sst sich machen
(Telefongesprach)

Antonow: Kénnte ich bitte Herrn Hartmann sprechen?

Hartmann: Hartmann am Apparat.

Antonow: Guten Tag, Herr Hartmann. Hier Antonow von der Firma...

Hartmann: Guten Tag, Herr Antonow. Was gibt es Neues? Was kénnen
Sie zu unserem Angebot sagen?
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Antonow: Herr Hartmann, wir haben ihre kaufmannischen Bedingungen
Uberprift. Ich bin beauftragt, Thnen zu sagen, dass die Bedingungen im
groflen und ganzen annehmbar sind. Die Zahlungsbedingungen aber miissen
prazesiert werden.

Hartmann: Im Angebot ist angegeben, dass die Zahlung durch ein
unwiderrufliches bestatigtes Akkreditiv erfolgt. Pal3t das Ihnen nicht?

Antonow: Nein, weil bei uns die Zahlung per Inkasso tblich ist. Kann
man die Zahlungsart &ndern?

Hartmann: Ich glaube ja, wenn Sie es unbedingt wollen. Das l&sst sich
Im Prinzip machen. Aber ich muss mich mit meiner Leitung in
Verbindungsetzen.

5. OTBeTbTE HA BONMPOCHI K THAJIOTY.

1. In welcher Angelegenheit ruft Herr Antonow Herrn Hauptmann an?

2. Welche Bedingungen und warum miissen prazisiert werden?

3. Welche Zahlungsbedingungen stehen im Angebot der Firma aus
Deutschland?

4. Warum sind fir die russische Seite diese Bedingungen nicht
annehmbar?

5. Kann die Zahlungsart, welche im Angebot angegeben ist, geédndert
werden?

6. Warum kann Herr Hartmann die Anderung der Zahlungsart nicht
sofort bestatigen?

6 3anonnurte nponycku. Ilogdepute noaxoasimme Mo CMbICJIy CJI0BA.
1. Unsere Firma bietet... viele Waren zum Verkauf an.

2. Der Leiter der Firma schlagt vor, die Kontakte... aufzunehmen.

3. Die Firma liefert nicht, weil sie... gemacht hat.

4. Wir kénnen dem Kunden... gewahren, weil er nicht ptinktlich zahlt.
5. Die Kundenwerden von unseren Experten... beraten.

6. Die Firma sucht einen neuen Markt, damit... erhéht wird.

Zu diesem Unternehmen, keinen Rabatt, in Steuerfragen, ihr Absatz,
Konkurs, auf dem Markt

7. BcTtaBbTe mMOAXOAAIINE OTHOCUTEJIbLHBIE MECTOMMEHNA.

1. Wir waren lhnen dankbar, wenn Sie uns eine Firma nennen konnten,
...sich fiir uns als Ansprechpartner eignet.
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2. Der Kunde, ...bei unserer Firma angerufen hat, mdchte wissen, wann
die Ware ankommt.

3. Vielen Dank fiir die Lieferung, ...wir gestern erhalten haben.

4. Wir konnen lhren Auftrag, ...bei uns zu spét eingetroffen ist, nicht
ausfiihren.

5. Die Umstellung verursacht nattirlich Kosten, ...Sie von Rechtswegen
zutragen hatten.

6. Bitte nennen Sie mir einen Termin, an... ich Sie besuchen und Ihnen
die ndheren Umsténde personlich und ausfiihrlich erklaren kann.

7. Die Waren, mit... die Firma nicht zufrieden ist, kbnnen wir ersetzen.
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