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РАЗРАБОТКА ПРИЛОЖЕНИЯ УЧЁТА ТОВАРОВ  
НА СКЛАДЕ В СРЕДЕ IBM LOTUS DOMINO/NOTES 

 
IBM Lotus Domino/Notes – одна из самых современных и мощ-

ных клиент-серверных компьютерных систем управления электрон-
ным документооборотом, представляющая из себя платформу для 
автоматизации совместной деятельности рабочих групп (Groupware). 

IBM Lotus Domino/Notes, содержит в себе: 
 средства электронной почты, персональных и групповых элек-

тронных календарей, службы мгновенных сообщений и среду испол-
нения приложений делового взаимодействия; 

 интегрированной среды разработки приложений (IDE) IBM 
Domino Designer, исполняемых клиентом IBM Notes или сервером 
IBM Domino; 

 специализированных языков программирования спроектиро-
ванных IBM Software: Lotus Script, объектно-ориентированного языка 
программирования частично совместимого по синтаксису с языком 
Visual Basic и языка @-формул, а также Java и JavaScript; 

 технологии связи с серверными СУБД, выпускаемыми корпо-
рацией IBM – DB2 Universal Database (DB2 UDB); 

 структурированного языка управления базами данных SQL и 
его диалекта, используемого в DB2. 

Разработанное программное обеспечение для автоматизации со-
вместной деятельности рабочих групп (Groupware) IBM Lotus 
Domino/Notes средствами интегрированной среды разработки прило-
жений (IDE) IBM Domino Designer, с использованием СУБД DB2 
UDB и диалекта структурированного языка управления базами дан-
ных SQL, позволяет вести учёт материально технических ценностей 
организации на складе товаров, а также осуществлять контроль за 
порядком перемещения материально технических ценностей сотруд-
никами между структурными подразделениями организации и прове-
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дением инвентаризаций остатков материально технических ценностей 
на складах, и в структурных подразделениях организации материаль-
но ответственными лицами. 

Приложение разработано с учётом возможности удалённой ра-
боты, разные экземпляры базы данных (БД) могут независимо запол-
няться различными данными на различных серверах, физически рас-
положенных в разных населенных пунктах или в разных структурных 
подразделениях предприятия, для чего записи таблиц идентифициру-
ются по специальными геокодам с последующим объединением вве-
денной информации в одну общую БД. Данные для учёта хранятся в 
выделенной корпоративной БД, хранящейся на сервере. В ходе рабо-
ты возможен одновременный доступ к БД и одновременная работа с 
ней с нескольких удалённых рабочих мест. 

 
 

В. А. Печко 
(ГрГУ им. Я. Купалы, Гродно) 

ПРОЕКТИРОВАНИЕ СИСТЕМЫ АВТОМАТИЗАЦИИ  
ПРОЦЕССОВ ЛИДОГЕНЕРАЦИИ ДЛЯ ОТДЕЛА 

ПРОДАЖ ИТ-КОМПАНИИ 
  

Сегодня успешность IT бизнеса так или иначе зависит от успеш-
ных продаж. Формирование списка потенциальных клиентов – фун-
даментальная основа, на которой базируется весь цикл продаж.  

Лидогенерация – это набор маркетинговых тактик по поиску по-
тенциальных клиентов, в результате которой находится покупатель с 
определенными контактными данными и интересом к предлагаемой 
категории услуг. Ключевая задача лидогенерации – увеличить и уско-
рить продажи маркетинговыми методами. Лид – это потенциальный 
клиент, соответствующий целевой аудитории и проявивший покупа-
тельский интерес.  

Лидогенерация строится на исходящей от компании адресной 
коммуникации потенциальному клиенту и начинается с этапа поиска 
потенциальных лидов. Здесь используется несколько методик, наце-
ленных на поиск потенциальных клиентов в социальных сетях. Зада-
ча – создать список контактов, характеристики которых соответству-
ют портрету потенциальных клиентов. Первый способ – поиск лидов 
в соцсетях по ключевым словам и хештегам. Второй эффективный 
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