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роста и поддержке восходящего тренда. Кроме этого, для обеспечения эффективной 

реализации программ имеет смысл выработать определённые механизмы внедрения 

указанного процесса в жизнь со стороны государства. Наконец, странам ЦВЕ – по крайней 

мере, в большинстве случаев, нужно учитывать демографические перспективы, а именно 

старение населения в большинстве стран Европы.  

В этом контексте можно предложить применение политик, направленных на 

«утилизацию» имеющихся трудовых ресурсов и улучшение качества трудовых ресурсов за 

счёт применения стратегий усовершенствования человеческого капитала. Кроме того, 

страны рассматриваемого региона должны будут научиться искусству проведения успешной 

миграционной политики для обеспечения собственных потребностей в трудовых ресурсах.  

В условиях посткризисной ситуации страны, входящие в данный регион (его можно 

дополнить и странами Юго-Восточной Европы, ещё не ставшие членами ЕС) должны 

руководствоваться определёнными принципами с тем, чтобы обеспечить себе долгосрочное 

устойчивое развитие и защиту от повторения сделанных ранее ошибок: 

– ориентация на уменьшенный импорт капитала; 

– подстраивание под более высокий уровень сбережений домохозяйств, но при этом 

стремление использовать эти сбережения наиболее поддерживающим и стимулирующим 

рост способом; 

– необходимо следить за тем, чтобы перезапуск застывших систем кредитования 

происходил в соответствии с усовершенствованными; 

– необходимо взять курс на достижение сбалансированности бюджетов за счёт 

перенаправления государственных расходов в сферы, подпитывающие рост; 

– внедрение стратегий поддержки роста. 

Эти принципы, пять наиболее важных из которых были разработаны в рамках 

проведенного, должны быть реализованы в виде набора мер и мероприятий, реализация и 

поддержка которых (в рамках выполнения стратегии стремления к устойчивому росту и 

развитию) поможет странам региона сохранить достигнутые показатели роста. 
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МИКРОЭКОНОМИЧЕСКИЕ АСПЕКТЫ СПРОСА  

И ПРЕДЛОЖЕНИЯ МЕЗОИНФОРМАЦИИ 
 

В статье предлагается формально-логическая модель основных факторов, влияющих на спрос и 

предложение мезоинформации, рассмотрены модели особенности спроса и предложения информации с учетом 

влияния факторов риска и времени, предлагается адаптация основных законов микроэкономики к условиям 

новых факторов производства сетевых информационноемких товаров. 

 

В соответствии с предложенным нами антропогенным методом информационно-

временного анализа информация не зависит от фактора пространства, но зависит от 
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времени и условий ее использования субъектом.Фактор времени привносит 

неопределенность в рыночное поведение как физических, так и институциональных 

потребителей, а следовательно, и в функционирование самого рынка. На рынке решающим 

значением обладает и ценовая, и неценовая информация. Например, на фондовой бирже 

особенно сильно проявляется влияние дополнительной информации, включая политическую. 

К.Эрроу назвал неценовую информацию «сигналами рынка», которые слабо прогнозируемы, 

но играют ключевую роль в процессе выбора потребителей и производителей. Так, по 

мнению, М.Н. Даниловой фактор времени имеет большое значение для всех типов 

информации (ценовой и неценовой) [1].  

А.В. Могилев полагает, что влияние фактора времени в современных условиях можно 

проследить по двум направлениям. Первое связано с неопределенностью информации о 

будущей конъюнктуре рынков – эта неопределенность является неотъемлемой чертой 

выбора (принятия решения). Второе направление представляет собой проблему скорости 

анализа имеющейся конъюнктурной информации, быстроты передачи результатов обработки 

информации, на основе которой компания принимает решения. Новые возможности в этом 

плане дают современные информационные технологии и информационные сети [2]. 

Наиболее комплексной многокритериальной проблемой представляется исследование 

спроса и предложения  мезоинформации с позиции микроэкономического анализа. 

Основными факторами, оказывающими влияние на спрос и предложение мезоинформации 

становятся характерные для информационной экономики неценовые факторы на которые 

указывают ряд экономистов –время, скорость устаревания информации ириск, 

определяющий ее релевантность. Проведенный анализ основных факторов влияющих на 

спрос, предложение и цену позволил разработать формально-логическую модель их 

формирования (рисунок 1). 

 

 

 

 

 

 

 

 

Рисунок 1 – Формально-логическая модель основных факторов,  

влияющих на спрос и предложение мезоинформации 

 

Рассматривая создание мезоинформации сквозь призму антропогенного метода 

информационно-временного анализа необходимо отметить, что в большинстве случаев 

информация создается в процессе интеллектуальной деятельности человека, а нематериальные 

факторы производства являются лишь вспомогательными. Спрос на информацию порождается 

желанием субъекта снять или уменьшить неопределенность и риск той или иной ситуации. 

В отличие от большинства материальных товаров и стандартных услуг информация – 

индивидуализированный продукт, имеющий неодинаковую субъективную полезность, которая 

меняется в различных ситуациях или в отдельные периоды времени, соответственно и цена 

информации будет значительно варироваться. 

График спроса на информацию представляет восходящую линию, которая сдвинута от 

начала координат по оси абсцисс на Q1  – минимальное количество информации, в котором 

нуждается покупатель и за которое он готов платить.Спрос возрастает до определенного 

предела (точка R), в случае достижения которого потребитель полностью нивелирует свою 

неопределенность и в дальнейшей информации не нуждается, при этом уровень цены 
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информации определяется не спросом, а факторами времени, риска и др. В случае, если 

потребителю мезоинформация необходима однократно – функция спроса представляет 

прямую линию, параллельную линии цен – при этом спрос в количественном эквиваленте 

остаётся неизменным – Q2 (рисунки  2-3). 

 

 

    Рисунок 2 – Кривая спроса 

на   мезоинформацию 

Рисунок 3 – Кривая спроса 

на    мезоинформацию 

(ценовые  факторы) 

   

     Объем мезоинформации относителен, поскольку ее должно быть достаточно для 

удовлетворения информационных потребностей покупателя и нейтрализации его риска. Если 

одну и ту же мезоинформацию можно продать одновременно нескольким покупателям и она не 

потеряет при этом для них актуальности и значимости в условиях снижения цены график спроса 

принимает незначительный отрицательный наклон (рисунок 3). Рынок тиражированной 

информации подчиняется закону спроса для материальных товаров и обычных услуг. 

Уровень цены на информацию многовариантен и зависит от каждого конкретного 

случая купли-продажи, при котором происходит учет большого количества неценовых и 

субъективных факторов. При этом, поскольку спрос на информацию, в отличие от других 

товаров, более подвержен влиянию неценовых факторов (новизна, своевременность, 

конфиденциальность, достоверность и пр.), то под их воздействием динамика изменения 

графической модели функции спроса будет иметь следующий вид (рисунок 4). 

 
Рисунок 4 – Кривая спроса на информацию (неценовые факторы) 

 

По результатам исследования А.Б. Абсалямовой [4]до определенной точки (Q1) 

информация является невостребованной для потребителя (например, потому что она не 

проходит его семантический фильтр), далее под влиянием неценовых факторов происходит 

смещение акцентов. Жизненный цикл информации как товара обычно значительно 

ограничен по временному фактору, чем у материальных продуктов, что обусловлено 

специфическими свойствами информации – релевантностью; субъективной ценностью; 

быстрым моральным устареванием и другими. В точке (Q2) потребитель получает самую 

необходимую (но не полную) информацию. Соответственно до этой точки спрос начинает 

приобретать динамику подъёма, а цена при этом остаётся относительно невысокой. Точка 

(Q3) обозначает полный объём информированности субъекта. К перпендикуляру, 
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проведённому из этой точки, график спроса будет приближаться асимптотически. На отрезке 

[Q2; Q3] спрос будет резко увеличиваться, несмотря на комплементарный рост цены, 

поскольку спрос в данном случае базируется на возможности получения дополнительной 

прибыли, значительно превосходящей издержки на приобретение. 

Графически предложение мезоинформации представляет собой линию, параллельную оси P, 

где Q1 – необходимая потребителю мезоинформация, полная и достоверная, а Р1 – 

минимально воможная цена на её создание (рисунок 5, рисунок 6). 

 

Рисунок 5 – Кривая предложения                            

мезоинформации от степени риска 

Рисунок 6 – Зависимость спроса  

и предложения мезоинформации 

 

Отклонение графика вправо невозможно, поскольку мезоинформация полна, влево и 

вниз – возможно незначительно, поскольку это означает для потребителя недостаточность 

информации, что не снимает для него проблему, ради разрешения которой он выступает в 

роли покупателя.Для производителя недопроизводство информации не даёт возможности 

установить цену на уровне, достаточном для возмещения затрат. 

В отличие от материальных товаров информация – уникальный продукт, зависящий от 

времени ее потребления, поэтому решение о ее производстве не может быть выработано 

только на основе её цены, поскольку последней не существует до производства, а 

производство не начинается, пока не выявлен спрос. Таким образом, факторы, 

определяющие спрос, определяют также и предложение информации. Информацию можно 

произвести всего однажды, её распространение – процесс, в котором предложение копий и 

их цена – связаны. 

График спроса на информацию D сдвинут по оси абсцисс на величину R1, означающую, 

что при небольшом риске потребитель не готов расходовать средства на информацию, однако 

когда риск становится более значительным, спрос резко возрастает. По сравнению с кривой 

спроса график предложения информации S кореллирует с большим значением степени риска 

R2, что свидетельствует о том, что стимулом к производству является лишь достаточно 

большая величина спроса. Далее график предложения более круто, чем график спроса, 

направляется вверх, а затем, сталкиваясь с его ограниченностью, получает более пологий 

наклон. Кривые спроса и предложения информации пересекаются в точках X1иX2, образуя 

замкнутое поле, представляющее собой рынок информации. В рамках данного поля любая 

точка характеризует баланс на рынке информации и равновесие интересов продавцов и 

покупателей[5]. Диапазон возможных цен данной информации достаточно широк по 

причине отсутствия или слабости конкуренции. Цена товара и его полезность проходят 

проверку рынком и окончательно формируются на рынке.  

В условиях продаж стандартных, неинформационноёмких товаров индустриальной 

экономики действуют типовые законы экономической теории: закон убывающей предельной 

полезности, закон эффекта масштаба производства, прямая зависимость между повышением 

цены товара и степенью монополизации рынка и т.д. Информационные товары и услуги, 
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включённые в межсетевое взаимодействие, ломают классические постулаты и проявляют 

ассиметричность информации в сравнении с другими продуктами труда. Так, например, 

сетевые информационноёмкие товары предполагают рост доходности от их реализации в 

долгосрочной перспективе, так как:  

 небольшие капиталовложения, проходя сквозь призму сети, экспоненциально 

усиливают друг друга и дают больше прибыли, чем большие индивидуальные вложения 

крупных фирм; 

 эффект экономии на масштабе потенцируется не ростом объёма производства 

фирмы, а в результате налаживания эффективного сетевого взаимодействия между всеми 

акторами (мелкие фирмы, торговые посредники, контактные аудитории, группы 

потребителей и т.д.), причём в сети он достигает невиданных ранее темпов; 

 огромная эффективность экономии на масштабе и стирание границ в рамках 

информационного взаимодействия приводят к появлению монополистических структур 

глобального характера (например, Microsoft). Однако вопреки всем правилам классической 

конкурентной стратегии, такие монополистические структуры не увеличивают стоимость 

информационных продуктов, более того они стремятся продавать товары по цене как 

можно более низкой, а иногда и вообще предоставлять часть товаров бесплатно.  
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ВЛИЯНИЕ ИНФОРМАЦИИ НА ВОСПРОИЗВОДСТВО ИННОВАЦИЙ 

 
В статье предложена систематизация инноваций в информационной сфере, показано влияние 

релевантности информации на воспроизводство инноваций, предложены варианты интенсификации роста 

воспроизводства инноваций через наращивание информационноемкости, приведена модель циклов 

интеллектуальной деятельности, позволяющая наращивать знания. 

 

Формирование информационной экономики невозможно без внедрения новой 

мезоинформации в экономическую систему как фирмы, так и страны. Данные, информация, 

метаинформация, знания как форма новой мезоинформации должны стать инновациями, 

охватывающими все стадии воспроизводственного цикла. Систематизация инноваций в 

информационной сфере позволяет запустить процесс экспоненциальной модернизации 
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