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  Скоринг-модель разрабатывается на основе исторической выбор-
ки, представляющей собой набор сведений о прошлых клиентах банка, 
и может включать в себя как внутренние данные, так и внешнюю ин-
формацию о кредитных историях клиентов. 

Зависимой переменной в модели кредитного скоринга, как прави-
ло, выступает вероятность дефолта по кредиту, а независимыми пере-
менными – различные социальные и демографические данные о креди-
тополучателе (например, пол, возраст, место проживания, должность и 
т.д.), а также информация о запрашиваемом кредите. 

На этапе разработки модели исходную выборку разбивают на две части: 
обучающую и тестовую выборки. Первая используется для построения моде-
ли, вторая – для оценки прогностической способности построенной модели. 

Качество модели определяется ее способностью правильно класси-
фицировать исходы. Для оценки предсказательной способности модели 
применяется аппарат ROC-анализа, в частности, строится кривая зависи-
мости истинно положительных исходов от ложно отрицательных. Для 
сравнительного анализа нескольких моделей используется показатель 
AUC – площадь под ROC-кривой – который измеряется  от 0,5 до 1. 

Чем больше значение AUC, тем лучшей предсказательной способ-
ностью обладает модель. Как правило, значение показателя от 0,9 до 1 
характеризует качество модели как «отличное», от 0,8–0,9 – «очень хо-
рошее»; 0,7–0,8 – «хорошее»; 0,6–0,7 – «среднее»; 0,5–0,6 – «неудовле-
творительное». 

 
 

Е. А. Драенкова, Ю. В. Синюгина 
(УО «ГГУ им. Ф. Скорины», Гомель) 

 
ЛОГИСТИЧЕСКАЯ РЕГРЕССИЯ И ROC-АНАЛИЗ В СРЕДЕ R 

 
На сегодняшний день статистическая среда R является лидером среди 

некоммерческих систем статистического анализа и постепенно становится 
незаменимой при проведении научных и технических расчетов в большин-
стве западных университетов и многих ведущих фирмах. Благодаря боль-
шому разнообразию реализованных в R алгоритмов машинного обучения 
ее все чаще выбирают для построения предсказательных моделей. 

В R для построения модели логистической регрессии – статисти-
ческой модели для предсказания вероятности возникновения интересу-
ющего события – используется функция glm(): 
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model <- glm(dependent_variable ~ predictor1+ predictor2+ predic-
tor3+…, family=binomial(logit), data) 

Совместно с функцией glm() могут использоваться следующие функции: 
summary(model) – вывод информации о построенной модели; 
model.reduced <- step(model) – построение редуцированной модели; 
anova(model.reduced, model, test="Chisq") – сравнение редуциро-

ванной и полной моделей; 
coef(model) – вывод регрессионных коэффициентов; 
exp(coef(model)) – потенцирование регрессионных коэффициентов; 
predict(model, newdata=testdata, type="response") – построение про-

гноза модели. 
Неотъемлемой частью логистической регрессии является ROC – анализ 

– оценка прогностической способности модели. Перед запуском ROC – ана-
лиза необходимо подключить пакет pROC. Для расчета и построения ROC – 
кривой модели используются функции roc() и plot.roc() соответственно: 

roc.model <- roc( dependent_variable, predict(model, 
type="response"), ci=TRUE) 

plot.roc(roc.model, print.auc=TRUE, print.thres=TRUE) 
Сравнение построенных моделей осуществляется с помощью не-

параметрического теста Делонга командой roc.test(roc.model1, 
roc.model2, method="delong"). 
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РАЗРАБОТКА ПРОГРАММНОГО СРЕДСТВА 

«ЦЕНТР ПО ПРОДАЖЕ АВТОМОБИЛЕЙ» 
 
Задача проекта состоит в том, чтобы разработать сайт для продажи 

автомобилей «AVTOSHOP» с индивидуальным дизайном и доступной 
информацией для привлечения посетителей на сайт. В сайт будет внед-
рен онлайн-магазин, в котором посетитель, не выходя из дома сможет 
заказать любой из предложенных товаров. Интернет-магазин имеет сле-
дующий ассортимент: три типа автомобилей, диски для автомобилей и 
автозапчасти с возможностью сортировки для удобства. Также имеется 
возможность оставления заявки на обслуживание, диалог с консультан-
том. Дизайн разрабатывается в программе Adobe Photoshop. Собрана 
большая  информация  об автомобилях  магазина, которая размещена на 
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