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РАЗРАБОТКА И ВНЕДРЕНИЕ СИСТЕМЫ УЧЕТА СКЛАДСКИХ 

ЗАПАСОВ ДЛЯ РЕГИОНАЛЬНОГО ПРЕДСТАВИТЕЛЬСТВА 
КОМПАНИИ 

 
В современном мире в условиях жесточайшей конкуренции и 

необходимости адаптации к рыночным условиям экономики для без-
убыточного существования предприятиям требуется вносить изменения 
в организацию работы. Одним из способов поддержания рентабельно-
сти предприятия является внедрение в процесс производства информа-
ционных технологий [1]. Применение передовых технологий, научных 
знаний или методов управление, а так же использование новых техно-
логий в управлении производством или в развитии производства позво-
ляет эффективно улучшить производительность предприятия [2]. 

Крупные или мелкие компании, занимающиеся торговой деятель-
ностью или производством, сталкиваются с временным хранением то-
вара или продукции до момента ее реализации. Все запасы компании 
хранятся на складах. И одним из главных становится вопрос управления 
запасами на предприятии, поэтому каждый руководитель должен ре-
шить, автоматизировать ли управление складом или нет. 

Целью работы является разработка и внедрение системы учета склад-
ских запасов для регионального представительства компании. Разработан-
ная система позволит автоматизировать инструменты поиска, хранения, 
обработки и выдачи информации о необходимом товаре на складе, контро-
лировать остатки и планировать на будущее состояние склада организации 
основываясь на данных об ожидаемых заказах и продажах. 
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ТИПИЧНЫЕ ПРОБЛЕМЫ ПРИ ЗАПУСКЕ  

ИНТЕРНЕТ-МАГАЗИНА 
 

Интернет-магазин на готовом решении можно запустить за несколь-
ко дней, при идеальных условиях. Только как показывает практика, иде-
альные условия бывают очень редко. Иногда заказчики считают, что до-
статочно запустить интернет-магазин и клиенты сами придут к ним по-
купками. В крайнем случае заказчик готов запустить рекламу в интернете. 
Такой подход неверный и стоит сразу подключать SEO-специалиста еще 
на стадии запуска интернет-магазина, так как на этапе старта гораздо 
проще производить изменения согласно SEO требованиям. 

Так можно обезопасить себя от переработок интернет-магазина 
после запуска, из-за низкой посещаемости и продаж. Конечно, готовые 
решения имеют в себе базовый набор SEO, но в условиях возрастающей 
конкуренции базового уровня уже недостаточно. Кроме того, опытный 
SEO-специалист подскажет на какие товары обратить внимание и какие 
из них стоит продвигать в первую очередь. 

Даже если запустить интернет-магазин, подключить маркетинг и 
SEO, все равно без сотрудников, которые знают, как работать с интер-
нет-магазином будет сложно достичь успеха. Следует обучить персонал 
работе с интернет-магазином и желательно назначить руководителя это-
го направления, что бы научил он сотрудников принимать заказы, рабо-
тать с товарами, менять контент на сайте. 

Перед запуском проекта следует определиться, что проект даст биз-
несу, какие цели у него и как их достигнуть. Из-за отсутствия целей, на 
старте проекта могут возникать много доработок, которые затягивают за-
пуск проекта. Сам магазин может быть лэндингом, а можно торговлю ве-
сти через различные торговые площадки. Необязательно иметь бизнес-
план на 10 лет вперед, но видение бизнеса и стратегии обязательно. 
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