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ТИПИЧНЫЕ ПРОБЛЕМЫ ПРИ ЗАПУСКЕ  

ИНТЕРНЕТ-МАГАЗИНА 
 

Интернет-магазин на готовом решении можно запустить за несколь-
ко дней, при идеальных условиях. Только как показывает практика, иде-
альные условия бывают очень редко. Иногда заказчики считают, что до-
статочно запустить интернет-магазин и клиенты сами придут к ним по-
купками. В крайнем случае заказчик готов запустить рекламу в интернете. 
Такой подход неверный и стоит сразу подключать SEO-специалиста еще 
на стадии запуска интернет-магазина, так как на этапе старта гораздо 
проще производить изменения согласно SEO требованиям. 

Так можно обезопасить себя от переработок интернет-магазина 
после запуска, из-за низкой посещаемости и продаж. Конечно, готовые 
решения имеют в себе базовый набор SEO, но в условиях возрастающей 
конкуренции базового уровня уже недостаточно. Кроме того, опытный 
SEO-специалист подскажет на какие товары обратить внимание и какие 
из них стоит продвигать в первую очередь. 

Даже если запустить интернет-магазин, подключить маркетинг и 
SEO, все равно без сотрудников, которые знают, как работать с интер-
нет-магазином будет сложно достичь успеха. Следует обучить персонал 
работе с интернет-магазином и желательно назначить руководителя это-
го направления, что бы научил он сотрудников принимать заказы, рабо-
тать с товарами, менять контент на сайте. 

Перед запуском проекта следует определиться, что проект даст биз-
несу, какие цели у него и как их достигнуть. Из-за отсутствия целей, на 
старте проекта могут возникать много доработок, которые затягивают за-
пуск проекта. Сам магазин может быть лэндингом, а можно торговлю ве-
сти через различные торговые площадки. Необязательно иметь бизнес-
план на 10 лет вперед, но видение бизнеса и стратегии обязательно. 
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РАЗРАБОТКА СИСТЕМЫ ОТЧЕТНОСТИ ДЛЯ ПРОЦЕССОВ 

БИЗНЕС-АНАЛИТИКИ 
 

В современном мире существует высокая конкуренция на любом 
рынке, которая диктует новые требования к способам ведения бизнеса и 
обязывает к высокой концентрации над какой-либо задачей.  

Обладая актуальной информацией, предприниматель может делать 
оптимальный выбор, принимать наиболее выгодные решения. Сбор акту-
альной информации – основная задача бизнес-аналитиков компании. 

В настоящий момент существует не так много действительно хо-
роших платформ для ведения бизнеса, и еще меньшее число обладает 
хорошими системами отчетности. Зачастую системы отчетности могут 
быть или узконаправленными, или слишком универсальными. Узкона-
правленные – обычно обладают очень большим функционалом, но при 
этом могут быть использованы только в определенной сфере опреде-
ленной компании. Универсальные системы отчетности, в свою очередь, 
подходят к подавляющему большинству сфер деятельности, и из-за это-
го приходится жертвовать функционалом, делая систему очень прими-
тивной, к тому же универсальным система характерны проблемы с про-
изводительностью.  

В компании BAI моими задачами является усовершенствование 
процессов сбора информации в системе vTiger и разработка собствен-
ной системы отчетности. Ее можно классифицировать как универсаль-
ную систему обладающей высокой гибкость к пользовательским 
настройкам, а так же обладающей возможностью внедрения специфиче-
ских модулей отчетов.  

Таким образом, разрабатываемая система способна определять не-
обходимые зависимости для построения отчета, что присуще всем уни-
версальным системам отчетности, и кроме этого, система способна да-
вать доступ пользователю к сторонним источникам сбора и обработки 
информации (т.е. интегрировать в себя узконаправленные системы). В 
качестве такого источника используется продукт ClickHouse – колоноч-
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