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Технология умных контрактов – достаточно удобный, простой и 

быстрый инструмент, позволяющий реализовать сделки разных видов 

и назначений. Направление смарт-контрактов считается перспек-

тивным и стремительно развивается.  

В работе рассматривается возможность использования плат-

форм разработки и исполнения смарт-контрактов в качестве техниче-

ской базы для реализации процессов, связанных с работой организа-

ции на примере учебного заведения.  

На основе анализа и изучения основных принципов работы 

смарт-контрактов, средства для их разработки и блокчейн-платформ, 

мы пришли к выводу, что наиболее оптимальной платформой для реа-

лизации бизнес-процессов является Hyperledger Fabric. Данная плат-

форма обеспечивает высокую степень конфиденциальности, отказо-

устойчивости и масштабируемости. Hyperledger позволяет узлам вы-

бирать между No-op (нет необходимости в консенсусе) и протоколом 

соглашения (PBFT), который предотвращает последствия сговора 

участников. Также Hyperledger позволяет использовать вариант корпо-

ративного блокчейна и обойтись без использования криптовалют. 

Для примера был взят процесс получения студентом разрешения 

на пропуск занятий. В этом случае требуется получить визу старосты, 

визу декана и не иметь превышающее допустимое количество пропус-

ков и разрешений на отсутствие. Эти условия будут являться условия-

ми смарт-контаркта. Сторонами, между которыми будет заключаться 

данный договор, будут являться: староста группы, декан и сам студент. 
 
 

А. В. Некревич, В. В. Ситько 
(УО «ГрГУ им. Я. Купалы», Гродно) 

 

ОСОБЕННОСТИ ПРИМЕНЕНИЯ ИМИТАЦИОННОГО  

МОДЕЛИРОВАНИЯ ДЛЯ СИСТЕМ 

МАССОВОГО ОБСЛУЖИВАНИЯ 
 

Мировая наука в области имитационного моделирования не стоит 

на месте. Об активности этого направления в странах Западной Европы 

и США свидетельствует следующая регулярность: ежегодные конфе-

ренции (Winter Simulation Conference, Spring Simulation Multi-conference, 

INFORMS Annual Meeting, International System Dynamics) [1], симпози-
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умы каждые год/два (Communications and Networking Simulation 

Symposium в 2018, Symposium on Theory of Modeling and Simulation в 

2016), публикации международных исследовательских проектов и со-

обществ. Имитационное моделирование – это модификация аналого-

вого моделирования, которая осуществляется с помощью математи-

ческих инструментальных средств, а также позволяет провести иссле-

дование системы во времени при различных параметрах и влияния 

внешней среды [2]. Исследование включает в себя мониторинг изме-

няющихся результатов при различных значениях аргументов. Из-за 

наличия такого отличительного параметра, как время, данная модель 

является динамической.  

Основное отличие имитационных моделей от аналитических со-

стоит в том, что вместо аналитического описания взаимосвязей между 

входами и выходами исследуемой системы строится алгоритм, отобра-

жающий последовательность развития процессов внутри исследуемого 

объекта, а затем просматривают поведение объекта на компьютере [2]. 

В работе исследуется применение имитационного моделированиия в 

качестве метода для эффективной оценки значений функциональных 

характеристик моделируемой системы массового обслуживания. 
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СОЦИАЛЬНЫЕ СЕТИ 

КАК ИНСТРУМЕНТ СОВРЕМЕННОГО МАРКЕТИНГА 
 

Возможности всемирной сети для развития коммерческих про-

ектов мало кто недооценивает, так как Интернет, как канал маркетин-

говых отношений между продавцами и покупателями, является не 

только недорогим, но и выгодным. Во многом этому тренду способ-

ствует развитие таких отдельных направлений Интернет пространства 
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