
 

 

155 

подгруппа средней рождаемости включает Гомельскую и Могилевскую области (уровень 

рождаемости на уровне 1,6 детей) и подгруппа низкой рождаемости со значениями 

коэффициента фертильности на уровне 1,2-1,3 (Витебская область и г. Минск). Обращает на 

себя внимание уровень рождаемости в Витебской области, которая относится к числу 

регионов-аутсайдеров как для села, так и для города. Также особенно выделяется Минская 

область, в сельской местности которой самое низкое значение коэффициента фертильности, 

а в городской – наиболее высокое.  

Аналогичный анализ уже проводился автором в 2008 г. [2, с. 141-142]. С того времени 

суммарные коэффициенты рождаемости увеличились, особенно в сельской местности. 

Постоянным для анализа 2008 и 2016 г. является примерное место в рейтинге регионов 

Витебской области, Минской (для сельских территорий), Могилевской, Гомельской и 

Брестской областей (для городских поселений) и г. Минска.  Таким образом, распределение 

городских территорий регионов Беларуси по уровню суммарного коэффициента 

рождаемости остается более-менее стабильным. На высоком уровне сохраняются значения 

коэффициента фертильности в сельской местности Могилевской и Гомельской областей.   
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ВЛИЯНИЕ СПОРТА НА ЭКОНОМИЧЕСКУЮ СИСТЕМУ ОБЩЕСТВА 

 
Показано, что в современных условиях сфера физической культуры и спорта существенно влияет на 

макроэкономические показатели индустриально развитых стран мира и может способствовать социально-

экономическому росту любой страны. Автор доказывает, что функционирование данной сферы увеличивает 

спрос население как на спортивно-оздоровительные услуги, так и на спортивные товары. Отмечается, что 

использование современных технологий в сфере спорта углубляет ее связи с другими подсистемами 

национальной экономики.  

 

На основании анализа макроэкономических показателей функционирования сферы 

физической культуры и спорта, можно утверждать, что с 1980-х годов началось более 

интенсивное за всю историю существования физической культуры и спорта проникновение 

рыночных отношений в данную отрасль, особенно в сферу спорта высших достижений, что в 

свою очередь привело к росту ее роли в развитии макроэкономических процессов во многих 

странах мира. А. В. Литвин [1], Д. С. Паньков, И. Ю. Ващенко [2], Ю. П. Мичуда [3] и 

многие другие исследователи указывают на заметный вклад сферы физической культуры и 

спорта в общие экономические достижения развитых стран, определяя ее удельный вес в 

валовом внутреннем продукте (ВВП) стран Европейского Союза. В структуре экономики 

стран Европейского Союза отрасль физической культуры и спорта имеет удельный вес около 

1 – 2,5% ВВП [3]. Россия же значительно отстает по данному показателю. Однако учитывая 

некоторые сдвиги в сфере физической культуры и спорта, наблюдаемые в последнее время 

(открытие новых ледовых дворцов спорта, строительство и реконструкция стадионов, 
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подготовка и проведение зимней Олимпиады-2014 в Сочи, Чемпионат мира по футболу-2018 

и т. д.), можно спрогнозировать в ближайшем будущем ощутимое увеличение доли сферы 

физической культуры и спорта в национальной экономике. 

Проведение спортивных соревнований обеспечивает развитие отраслей, прямо или 

косвенно связанных со сферой спорта. Например, проведение международных спортивных 

соревнований привлекает новых болельщиков, в том числе и иностранных туристов, 

стимулирует рост отраслей сферы услуг, таких как гостиничный и туристический бизнес, 

торговля, общественное питание; приводит к увеличению доходов предприятий по 

производству продуктов питания, спортивной символики, сувениров; предоставляет 

дополнительные заказы для предприятий промышленности и способствует развитию 

инфраструктуры региона, где проводятся международные соревнования. Следует отметить, 

что в настоящее время сфера спорта в разных странах мира имеет не одинаковый уровень 

развития и соответственно имеет различный удельный вес в структуре национальной 

экономики. Ведущие позиции в области физической культуры и спорта занимают 

Соединенные Штаты Америки. Эта страна имеет очень развитую физкультурно-спортивную 

инфраструктуру и отлаженную систему физкультурно-спортивной подготовки. 

Анализируя влияние сферы спорта на экономическую систему общества, следует также 

сосредоточить внимание на расширении сегмента национальных и региональных рынков, 

который отражает движение товаров, являющихся результатами деятельности физкультурно-

спортивных организаций. Удельный вес расходов населения стран Западной Европы, 

связанных с занятиями физической культурой и спортом, составляла еще в начале 1990-х 

годов более 1%, а в некоторых странах более 2% общих потребительских расходов [4]. Эти 

расходы можно сгруппировать в три категории: 1) прямые расходы, то есть расходы, 

связанные с непосредственным участием населения в занятиях физической культурой и 

спортом; 2) расходы, связанные с пассивным потреблением спортивно-зрелищных услуг 

зрителями; 3) расходы, связанные с участием в азартных играх (спортивных тотализаторах, 

гэмблинге и т. д.). 

Главной движущей силой динамичного развития спортивной отрасли является спрос 

индивидуальных потребителей на спортивные товары и услуги. Именно зритель покупает 

билет на соревнования и приходит на стадион, он покупает спортивную атрибутику с 

клубной символикой, болельщик включает свой телевизор для просмотра спортивных 

трансляций, и повышает тем самым рейтинг спортивных соревнований и их рыночную 

стоимость в глазах инвесторов, партнеров и рекламодателей. Спрос потребителей продуктов 

сферы физической культуры и спорта, кроме общей социально-экономической ситуации в 

стране, в основном зависит от таких факторов как создание и формирование определенных 

спортивных традиций и моды на занятия спортом и посещение спортивных соревнований, а 

также планомерной, грамотной и целенаправленной работы спортивных организаций по 

привлечению зрителей и болельщиков на спортивные соревнования. Речь идет, прежде 

всего, о спортивной культуре, формировании своего рода культуры «боления», что крайне 

важно для успешного функционирования индустрии спорта. В развитых зарубежных странах 

такая культура уже сформирована. Например, в США, Великобритании, Франции, Германии 

принято приходить на спортивные соревнования целыми семьями, потому что это является 

приятной и привычной для населения этих стран формой отдыха и досуга. 

Формирование сферы физической культуры и спорта связано с использованием 

современных технологий, что существенно углубило и расширило технологические и 

функциональные связи данной сферы с другими подсистемами национальной экономики. 

Стремительными темпами развивается новая отрасль в сфере спорта – спортивный 

инжиниринг, включающий в себя как фундаментальные, так и прикладные разделы многих 

наук (физики, биомеханики, математики и т. д.). Целью спортивного инжиниринга является 

внедрение в практику спорта, физической культуры и активного отдыха последних 

достижений науки и современных технологий для повышения эффективности тренировки 
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спортсменов и тех, кто просто занимается физической культурой, улучшение 

технологического и функционального качеств спортивного снаряжения, одежды, обуви и всего 

оборудования, имеющего отношение к спорту, физической культуре и активному отдыху. 

Например, современные футбольные поля – это высокотехнологичные комплексы, 

включающие в себя помимо всего прочего и дренажные системы, и поливочные технологии и 

правила настила газона, и многое другое. Естественно, что обслуживать такие комплексы 

могут только высококвалифицированные специалисты – инженеры, технологи, агрономы и др. 

Спортивный инжиниринг, становление и развитие которого продиктовано самой 

логикой развития современного спорта способствует улучшению макроэкономических 

показателей мировой экономики. Более полному привлечению спорта в экономический 

оборот способствует функционирование его на основе рыночных отношений, что 

значительно расширяет источники финансирования спортивной деятельности. 

Важно подчеркнуть объективные предпосылки рыночной трансформации сферы 

спорта, которая стала интересовать крупный и средний бизнес как новая сфера деловых 

отношений и потенциальный объект инвестирования последние 15 – 20 лет. Среди многих 

предпосылок можно выделить следующие: 

– во многих странах мира за несколько десятилетий был накоплен позитивный опыт как 

проведения единичных коммерческих турниров, так и продолжительного функционирования 

самостоятельных коммерческих проектов в виде спортивных ассоциаций и лиг; 

– бурное и динамичное развитие с 1970-х годов фитнес-индустрии, начало которой 

положили массовые увлечение американцев аэробикой и шейпингом, и которая уже 

несколько десятилетий успешно функционирует во многих странах как самостоятельный и 

достаточно успешный и выгодный бизнес; 

– интерес к спорту (особенно профессиональному) крупных международных и 

национальных компаний по производству товаров и услуг и активное его использование для 

рекламы своей продукции. Крупные спортивные соревнования, профессиональные клубы и 

отдельные профессиональные спортсмены стали эффективными конкурентоспособными 

рекламными носителями; 

– международные спортивные соревнования сами стали выгодным коммерческим 

продуктом, который хорошо продается; 

– профессиональные спортивные клубы все чаще начинают успешно функционировать 

как любое другое коммерческое предприятие, работающее в других сферах бизнеса. 

Отметим, что интеграция производителей физкультурно-спортивных услуг в систему 

рыночных отношений приводит к изменению содержания и формы их хозяйственной 

деятельности. Это проявляется в активном применении ими таких рыночных инструментов 

хозяйствования как предпринимательство, маркетинг, спонсоринг. 

Таким образом, функционирование и развитие сферы физической культуры и спорта в 

настоящее время, с одной стороны, в значительной степени стало зависимым от внешней 

социально-экономической среды. С другой стороны, сфера спорта приобрела ярко 

выраженные черты открытой системы, в отдельно взятой стране стала подсистемой 

национальной экономики, а на мировом уровне – подсистемой мирового хозяйства. Это 

обусловлено как увеличением удельного веса сферы физической культуры и спорта в 

производстве валового национального продукта, так и ростом объемов инвестиций частных 

компаний в производство физкультурно-спортивных услуг с целью их использования для 

продвижения собственных товаров на рынок. 
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СУБЪЕКТЫ ЭКОНОМИЧЕСКОГО МЕХАНИЗМА ОКАЗАНИЯ УСЛУГ 

ПРОМЫШЛЕННОГО ХАРАКТЕРА В РЕСПУБЛИКЕ БЕЛАРУСЬ
2
 

 
В статье раскрываются особенности субъект-субъектных отношений в раках экономического механизма 

оказания услуг промышленного характера, участниками которых являются предприятия промышленного 

комплекса, представители государственной власти и индивиды как носители трудовой активности. 

Проведенный анализ позволил выявить место и роль в экономическом механизме оказания услуг 

промышленного характера предприятий промышленности в зависимости от их размера, государства как 

субъекта управления и как хозяйственного субъекта, а также работника с учетом специфики рассматриваемого 

вида деятельности.  

 

Субъектами социально-экономических отношений в рамках экономического механизма 

оказания услуг промышленного характера выступают предприятия промышленного 

комплекса, представители государственной власти, а также работники (трудовые 

коллективы). К первой категории субъектов относятся производственные предприятия и 

предприятия, чья деятельность связана с промышленным производством или промышленной 

продукцией, например, предприятия, занимающиеся разработкой, сбытом или 

послепродажным обслуживанием промышленной продукции или обеспечением 

производственного процесса. Как правило, крупное предприятие выступает одновременно и 

производителем (услуги, сопровождающие промышленную продукцию), и потребителем 

услуг промышленного характера (услуги по разработке и внедрению промышленной 

продукции, вспомогательные производственные услуги). Немецкими исследователями 

отмечается, что «наукоемкие отрасли промышленности являются основными потребителями 

этих услуг (наукоемких деловых услуг, к которым относятся профессиональные, 

технические, научные, инжиниринговые, информационные услуги, рекламных услуг и услуг 

по маркетинговым исследованиям – примечание Ю. М.)» [1, S. 21]. Аналогичный вывод был 

получен в результате анализа состояния и структуры сектора услуг промышленного 

характера в Республике Беларусь. 

Анализ статистических данных позволил немецким специалистам зафиксировать, что 

«мелкие предприятия нуждаются в меньшем количестве услуг, чем крупные» [2, S. 72]. По 

мере углубления специализации услуг промышленного характера будет расти количество 

предприятий (относительно некрупных), деятельность которых сосредоточена на оказании 

какой-либо услуги. Именно за счет заполнения таких ниш в рамках государственной 

программы ФРГ «Индустрия 4.0» планируется вовлечение малого и среднего 

предпринимательства в новую промышленность.  
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