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За основу реализации серверной части отвечает платформа Node.js. 
В архитектуру приложения заложено разбиение приложения на микро-
сервисы, каждый из которых отвечает за определённый список задач. 
Три ключевых микросервиса приложения имеют различную архитекту-
ру. Для хранения и архивации, произведённых ранее операций, исполь-
зуется не реляционная база данных MongoDB. Работа с текущими дан-
ными, пользователями, ставками и лотами на аукционе осуществляется с 
помощью реляционной базы данных MySQL. Для обеспечения операций 
в режиме реального времени используется технология WebSocket, для её 
реализации были определены изменения со стороны клиетской части. 

Как результат выполнения данного проекта, мы имеем расширя-
емую платформу с гибкой архитектурой, построенной на микросерви-
сах. Реализация предоставляется в нескольких типах приложений 
(веб, мобильное, десктопное), что в свою очередь предоставляет ко-
нечному пользователю широкий спектр возможностей. 
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РАЗРАБОТКА СИСТЕМЫ РЕКОМЕНДАЦИЙ  

ДЛЯ УВЕЛИЧЕНИЯ ОБЪЕМА ПРОДАЖ  
 

Верный ответ на вопрос: «Как увеличить объем продаж?» – может 
привести к успеху любую организацию. Главная цель коммерческого 
управления предприятия – максимально повысить этот критерий. 

Как увеличить объем продаж интересует многих предпринимателей. 
Увеличение объема продаж – это создание таких оптимальных условий 
для максимально стабильного и регулярного потока покупателей, а значит 
– создание условий для постоянного дохода того или иного предприятия. 

Для привлечения покупателей (как один из прямых способов увеличения 
объема продаж) используют всевозможные методы маркетинга. Их множество. 
Без качественного маркетинга невозможно построение успешного бизнеса. 

Таким образом, организации сталкиваются с проблемой привле-
чения покупателей, необходимостью обеспечения собственных кон-
курентных преимуществ, что обуславливает актуальность выбранной 
темы в настоящее время. 

При написании работы рассматриваются следующие цели: изу-
чение современных подходов к управлению качеством продаваемых 
товаров; анализ системы управления качеством продукции, продавае-
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мой интернет-магазином «АврораМаркет»; анализ эффективности ра-
боты отдела продаж интернет-магазина «АврораМаркет»; разработка 
системы рекомендаций для повышения объема продаж интернет-
магазина «АврораМаркет». 

Основными задачами, решаемыми в процессе исследования, яв-
ляются: изучение потребностей покупателей; изучение понятия каче-
ства продукции; изучение перечня предоставляемых товаров интер-
нет-магазина «АврораМаркет»; изучение клиентской базы и отзывов 
об товарах интернет-магазина «АврораМаркет». 

Результатом является система рекомендаций по увеличению 
объема продаж (на примере интернет-магазина «АврораМаркет»). 

Интернет-торговля набирает большие обороты в наше время 
особенно активно – ведь она позволяет сэкономить массу средств на 
содержании обычного магазина. Однако растет и конкуренция, а по-
купательская способность падает. В этих условиях особенно важно 
понимать, какие методы продвижения товаров и услуг в Интернете 
будут наиболее эффективны [1].  
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РАЗРАБОТКА ИНФОРМАЦИОННОГО  

ANDROID-ПРИЛОЖЕНИЯ 
 

В повседневной жизни большинство людей выполняют различ-
ные операции с валютой, например, оплачивают товары в магазине, 
платят за коммунальные услуги, оплачивают кредиты и многое дру-
гое. Не везде можно использовать официальную валюте нашей стра-
ны – белорусский рубль, в некоторых случаях придётся использовать 
международную или наиболее ходовую – Доллар США, Евро и Рос-
сийский рубль. Но у обычного человека не всегда может быть нужная 
валюта в кошельке, поэтому ему нужно поменять ту, которая у него 
есть на нужную, для этого нужно посетить банк. Но прежде чем идти 
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