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РЕКЛАМА НОВОГО ВИДА ПРОДУКЦИИ (МЯТНОЕ МОРОЖЕНОЕ) 

НА БИЛБОРДАХ 

 

Для СООО «Ингман мороженое» предлагается расширить ассортимент выпускае- 

мой  продукции  за  счет  выпуска   мороженого   с   необычными   наполнителями.   

Для определения наполнителя был проведен опрос потребителей, который показал, что 

потребители отдают предпочтение мороженому в вафельном рожке и желали бы 



 

 

попробовать мятное мороженое. Поэтому предприятию было предложено выпустить 

новое мороженое – мятное в рожке, чтобы «выделиться» среди конкурентов. 

Выпуск нового товара должен сопровождаться мероприятиями по продвижению, 

целью которых является информирование потребителей о новинке. 

Существуют следующие виды рекламы по охвату целевой аудитории: персональ- 

ная реклама (реклама в момент межличностной коммуникации); групповая реклама 

(ориентирована на определённую группу потенциальных потребителей, объединённых 

чем-либо); массовая реклама (ориентирована на массы). Т.к. предприятие планирует 

выпускать новый вид продукции и точно не знает, у какой группы потребителей данная 

продукция будет пользоваться большим спросом, целесообразно использовать массо- 

вую рекламу, для информирования большего числа потенциальных потребителей. 

По месту и способу размещения реклама делится на рекламу в средствах массовой 

информации (СМИ); наружную рекламу; рекламу на транспорте; рекламу в местах 

продаж; сувенирную реклама; печатную реклама; прямую персональную рекламу; ре- 

кламу в интернете и событийную рекламу (ивент-рекламу). Из данных видов рекламы 

для информирования потенциальных потребителей о новинке больше всего подходит 

наружная реклама, т.к. при правильном размещении она охватывает большое количе- 

ство потенциальных потребителей (является массовой), в отличие от рекламы на транс- 

порте, которая будет видна только на определённых маршрутах, и обладает, относи- 

тельно, небольшой стоимостью в сравнении с другими видами рекламы, относящимися 

к массовой рекламе (например, аренда билборда (наружная реклама) на месяц стоит от 

300 руб. до 600 руб; реклама на телевидении (в СМИ) в дневное время на популярных 

каналах стоит от 500 руб. до 12 000 руб. за минуту) [1]. 

Для размещения рекламы на билбордах нужно определить затраты на аренду, так- 

же нужно решить, сколько билбордов будем арендовать и заказать макет афиши. Ре- 

кламу будем размещать на 1 месяц в Минске на 2 билбордах (размещение рекламы в 

центре столицы страны, городе с самым многочисленным населением среди всех горо- 

дов Республики Беларусь привлечёт больше покупателей, чем при любом другом вари- 

анте размещения). Расчёт предполагаемых расходов на данное мероприятие представ- 

лен в таблице 1. 

 

Таблица 1 – Затраты при размещении рекламы на билбордах в г. Минске 

 
Статья расхода Цена, руб. Количество Сумма, руб. 

Аренда билборда 430 2 860 

Печать афиши для билборда на бумаге 50 2 100 

Макет афиши 34 1 34 

Итого - - 994 

Примечание: источник [2], [3]. 

 
Итого затраты на размещение рекламы нового продукта на билбордах  составят  

994 руб., такие затраты не являются существенными для крупного предприятия, из-за 

чего данное мероприятие является недорогим методом продвижения. 

Оценить объём предполагаемой прибыли нам помогут эксперты (руководители и 

начальники отдела маркетинга и отдела продаж). Величина предполагаемого роста 

объёма продаж, по мнению экспертов, составляет 3,78 %. 

Для покрытия всех расходов на производство и продвижение мятного мороженого, 

а также основываясь на предыдущем опыте запланирован годовой объём производства 

в размере 4 тонны при цене реализации одной порции мороженного массой 100 г., рав- 

ной 1,80 руб. Зная годовой объём производства мятного мороженого, а также цену его 

реализации можно рассчитать выручку от его реализации по формуле (1): 



 

 

В  Цр  ОПг, (1) 
 

где В – выручка от реализации; 

Цр – цена реализации; 

ОПг – годовой объём производства. 

В 1,80 410001000 /100  72000 руб. 

Зная выручку СООО «Ингман мороженое» от реализации мятного мороженого и 

среднее значение исследуемого показателя, можно найти изменение выручки после 

размещения рекламы на билбордах в течение месяца по формуле (2). 
 

 

 
где В  – изменение выручки; 

В – выручка от реализации; 

В = В(x/100), (2) 

х – среднее значение исследуемого показателя. 
 

В = 72000 (3,78/100) = 2721,60 руб. 

 
Зная изменение выручки и рентабельность, можно рассчитать прибыль  по 

формуле (3): 
 

П = (В Р)/(100 + Р), (3) 
 

где П – прибыль; 

В – изменение выручки; 

Р – рентабельность продукции. 
 

П = (2721,6 63,64)/(100 + 63,64) =1058,44 руб. 

 
Для того, чтобы определить результативность мероприятия, рассчитаем эффект по 

формуле (4): 
 

 
где Э – эффект; 

З – затраты. 

Э  П  З, (4) 

 

Э =1058,44 - 994 = 64,44 руб. 

 
Итак, мы выяснили, что после размещения рекламы мятного мороженого на 

билбордах, прибыль предприятия вырастет на 1058,44 руб. Экономический эффект со- 

ставит 64,44 руб. Для увеличения эффекта необходимо увеличить охват потребителей 

билбордами. Для этого необходимо увеличить количество билбордов в г. Минске и 

присоединить к рекламе и другие города Республики Беларусь. Данное мероприятие 

является хоть и дорогостоящим, но эффективным и необходимо для рекламирования 

нового товара. 
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